COMUNE DI TUSCANIA

Provincia di Viterbo

REGOLAMENTO SULLA DISCIPLINA
DEI CONTRATTI DI SPONSORIZZAZIONE

Regolamento approvato con Delibera di Consiglio Comunale n. 7 del 30.04.2010
e modificato con Delibera di Consiglio Comunale n. 59 del 12.12.2011
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TITOLO|
NATURA, SCOPI E FUNZIONI DEL CONTRATTO DI SPONSORIZZAZIONE

Art. 1- Oggetto

1. Il presente Regolamento & adottato in sostanziale attuazione delle previsioni recate dall’art.
43 della legge 27 dicembre 1997, n. 449 - che si pone in tema, come normativa di principio -
rispettando altresi le linee fondanti delle disposizioni contenute nell’ex art. 119 del TUEL
D.Lgs 267/00 e successive modificazioni ed integrazioni, e dell'art. 26 del D.Lgs.163/2006;

2. E’ criterio preminente di lettura e di interpretazione delle disposizioni regolamentari che
seguono, quello della peculiare atipicita e novita degli istituti contrattuali considerati, pertanto
le specifiche disposizioni inerenti le attivita contrattuali degli Enti Pubblici richiamate vengono
adottate, di volta in volta, in base alla specialita dei rapporti di seguito disciplinati.

Art. 2 - Contratto di sponsorizzazione

1. 1l contratto di sponsorizzazione determina a fronte di un corrispettivo, costituito da una
somma di denaro ovvero da forniture di beni e/o servizi prestati dallo sponsor a vantaggio del
Comune, le modalita con cui questo Comune si obbliga a divulgare il nome o il marchio del
soggetto sponsorizzante nelle varie estrinsecazioni della propria attivita.

Art. 3 - Definizioni

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per "contratto di sponsorizzazione": un contratto a titolo oneroso e a prestazioni
corrispettive mediante il quale il Comune (Sponsee) offre, nell'ambito di proprie iniziative, ad
un terzo (Sponsor), che si obbliga a sua volta a fornire un predeterminato corrispettivo, in
beni e servizi, denaro od ogni altra utilita, la possibilita di pubblicizzare, in appositi e
predeterminati spazi, il nome, il logo, il marchio, i prodotti, ecc.;

b) per "sponsorizzazione": ogni contributo in beni o servizi, danaro od ogni altra

utilita proveniente da terzi, allo scopo di promuovere il loro nome, marchio, attivita, prodotti,
ecc., ovvero conseguire una proiezione positiva di ritorno e quindi un beneficio d'immagine;

c) per "sponsor": il soggetto privato (persona fisica o giuridica) o il soggetto pubblico che
intende stipulare un contratto di sponsorizzazione con il Comune;

d) per "spazio pubblicitario": lo spazio fisico o il supporto di veicolazione delle informazioni di
volta in volta messe a disposizione dal Comune per la pubblicita dello sponsor.

Art. 4 - Regola comune per I'associazione del nome e del marchio, oltreché per la
forma contrattuale

1. | contratti di sponsorizzazione stipulati da questa Amministrazione comunale prevedono
necessariamente clausole inerenti le garanzie e le forme di tutela dei marchi con
specificazione dell'utilizzo dei loghi e dei segni distintivi dello sponsor, nel rispetto di quanto
previsto dalla normativa vigente in materia.

2. Le modalita di associazione del nome e del marchio del soggetto <<sponsorizzante o
sponsor >> deve presentare caratteri consoni e compatibili alla natura istituzionale ed alla
immagine di pubblica autorita neutrale proprie del Comune di Tuscania.



3. L'utilizzazione dello strumento della sponsorizzazione, avviene sempre attraverso la stipula
di apposito contratto o convenzione da redigersi in forma scritta.

4. L’Amministrazione comunale pu¢ definire, in relazione ai contratti di sponsorizzazione,
specifiche clausole relative ai propri segni distintivi qualificando, con appositi atti, lo stemma
ufficiale come segno distintivo con tutela pari al marchio.

Art. 5 - Finalita

Il presente regolamento disciplina la possibilita di sponsorizzazione da parte di terzi di
iniziative promosse, organizzate o gestite dal Comune di Tuscania.

Il presente regolamento si prefigge lo scopo di realizzare le condizioni e gli strumenti
normativi necessari per una corretta gestione dei contratti di sponsorizzazione nel rispetto di
criteri di efficienza, efficacia e trasparenza.

Le iniziative di sponsorizzazione devono tendere a favorire l'innovazione dell’'organizzazione
e a realizzare maggiori economie, nonché una migliore qualita dei servizi, in conformita ai fini
istituzionali del Comune di Tuscania.

Art. 6 - Ambito di applicazione
Il comune di Tuscania ricorre, a forme di <<sponsorizzazione>> in relazione a tutte le attivita
non esplicitamente escluse dal successivo art. 7

Art. 7 - Vincoli di carattere generale

1. Tutte le iniziative supportate dalle forme, in senso lato, di sponsorship di cui al presente
regolamento, sono necessariamente dirette al perseguimento di interessi pubblici:

- devono escludere forme di conflitto di interesse tra I'attivita pubblica e quella privata;

- devono escludere il caso in cui sia in corso con I'offerente una controversia legale;

- le iniziative siano tali che il comune reputi I'offerta inaccettabile per motivi di opportunita
generale;

- devono essere consone e compatibili con I'immagine del Comune di Tuscania;

- devono produrre un oggettivo vantaggio per I'ente.

2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazione riguardanti:

- propaganda di natura politica, sindacale o religiosa;

- pubblicita diretta o collegata alla produzione o distribuzione dei tabacchi, prodotti
superalcolici e, materiale pornografico;

- messaggi offensivi incluse le espressioni di fanatismo, razzismo, odio o minaccia.

Art.8-ll Comune come sponsee

Con il presente Regolamento il Comune al fine di realizzare iniziative di pubblico interesse &
autorizzato ad avvalersi di sponsorizzazioni e collaborazioni secondo un’idonea
programmazione come indicato nel successivo art.11. per il perseguimento di finalita di
pubblico interesse,attraverso un’idonea programmazione.

Art. 9 - La figura dello sponsor

1. Possono assumere la veste di sponsor i seguenti soggetti:

- qualsiasi persona fisica, purché in possesso dei requisiti di legge per contrattare
ordinariamente con la pubblica Amministrazione;

- qualsiasi persona giuridica, avente o meno scopo o finalita commerciali, quali le societa di
persone e di capitali, le imprese individuali, quelle cooperative (ex art. 2511 cod. civ.), le



mutue di assicurazioni e i consorzi imprenditoriali (ex art. 2602 cod. civ.) in possesso dei
requisiti di legge per contrattare ordinariamente con la pubblica Amministrazione;

- le associazioni senza fini di lucro costituite con atto notarile le cui finalita statuarie non
risultino in contrasto con i fini istituzionali di questo Comune.

Art. 10 - Funzione della sponsorizzazione

I proventi delle sponsorizzazioni sono finalizzati al perseguimento degli interessi pubblici ed a
migliorare la qualita dei servizi prestati.

L'utilizzo dei proventi & subordinato all'approvazione di apposito progetto da parte della
Giunta comunale, su proposta del dirigente interessato alla realizzazione del progetto stesso.

Art. 11 - Programmazione delle sponsorizzazioni. (articolo aggiunto)

1. La Giunta Comunale, nella predisposizione del P.E.G., individua le attivita
suscettibili di sponsorizzazioni, compresi gli eventi a rilevanza artistico -
culturale o spettacolare promossi, gestiti od organizzati dal Comune, sia
direttamente che indirettamente, definendo gli obiettivi generali sia con
riferimento alla valorizzazione dell’Ente e del territorio che agli aspetti socio-
economici connessi.

2. Nel corso dell’anno, ove non sia gia specificatamente previsto nel P.E.G., la
Giunta Comunale, per le nuove iniziative suscettibili di sponsorizzazione, con
proprio atto, formula indirizzi specifici ai Responsabili per I'attivazione delle
medesime in base al presente Regolamento.

Art. 11 bis- Iniziativa spontanea o per azione di terzi

1 Per le sponsorizzazioni il cui valore sia pari ovvero inferiore ad € 10.000,00, i
responsabili possono acquisire sponsorizzazioni liberamente concorrendo a ridurre
I'esposizione finanziaria dell’Ente sulle iniziative oggetto di sponsorizzazione.

2 Nel caso di liberalita ovvero mecenatismo di qualsiasi entita, qualita o quantita essi
siano, il rapporto tra donante e Comune di Tuscania potra instaurarsi al di fuori delle
procedure previste dai successivi articoli, fatti salvi i diritti in capo al Comune di
Tuscania di cui all’art. 7.

3 Sono considerati atti di liberalita o mecenatismo le prestazioni di beni o servizi
nonché le erogazioni, comprese quelle di denaro, di qualsiasi entita, qualita o quantita
esse siano, offerte a titolo gratuito e senza la previsione di correlati o corrispondenti
obblighi da parte del Comune di Tuscania.

4 Non si considerano adempimento di “obblighi correlati o corrispondenti” di cui al
precedente comma 3, le manifestazioni di pubblica gratitudine a favore del donante
ovvero dell’erogante.

5.1l riconoscimento della utilita della proposta di cui ai commi precedenti avviene
mediante deliberazione della Giunta Comunale.

Art. 12 - Sponsorizzazioni plurime
Sono sempre ammesse le sponsorizzazioni plurime di una singola manifestazione o iniziativa.

TITOLO I



MODALITA DI SCELTA DEL CONTRAENTE

Art. 13 - Regole generali e comuni

1.

Le attivita di scelta ed individuazione dello sponsor, a seguito delle indicazioni
programmatiche espresse dalla Giunta Municipale con apposito atto
deliberativo, rientrano nella normale attivita gestionale affidata ai Responsabili e
pertanto non necessitano obbligatoriamente di apposita pubblicazione
dell’avviso di sponsorizzazione sino ad una soglia di valore di riferimento
stabilita in € 10.000,00 (diconsi euro diecimila,00.)

La scelta dello sponsor é effettuata, mediante I'espletamento procedure ad
evidenza pubblica, previa pubblicazione di apposito avviso, esclusivamente per
interventi di valore complessivo superiore ad € 10.000,00. (diconsi euro
diecimila,00)

All'avviso € data pubblicita mediante affissione all'albo pretorio e inserimento nel sito
internet del Comune; inoltre, & possibile adoperare qualsiasi altra forma di pubblicita,
anche diretta, ritenuta di volta in volta piu idonea per una maggior conoscenza e
partecipazione.

L'avviso deve contenere i seguenti dati minimi:

- l'iniziativa, in occasione della quale e riservato lo spazio pubblicitario;

- l'oggetto della sponsorizzazione e i conseguenti obblighi dello sponsor,

- secondo i contenuti dello specifico progetto di sponsorizzazione:

- l'esatta determinazione dello spazio utilizzabile o della particolare modalita offerta
dal Comune;

- la durata della sponsorizzazione;

- le modalita, i termini di presentazione dell'offerta e le eventuali garanzie richieste;

- i criteri di scelta, nel caso siano presentate piu offerte.

L'offerta deve essere presentata in forma scritta e deve almeno indicare:

- il bene, il servizio, I'immagine, ecc. che si intende pubblicizzare;

- il corrispettivo della sponsorizzazione.

Allofferta deve essere allegata una autocertificazione, firmata dal proponente, che
dichiari:

- diavere in generale la capacita di contrattare con la Pubblica Amministrazione;

- linesistenza di impedimenti derivanti dal fatto di essere sottoposto a misure
cautelari antimafia;

- nel caso l'offerta sia fatta da un’'impresa, l'inesistenza di procedure concorsuali o
fallimentari;

- la non appartenenza ad organizzazioni di natura politica, sindacale, filosofica o
religiosa.

Nel caso l'offerta sia fatta da una persona giuridica, il legale rappresentante deve
presentare I'autocertificazione indicata nel precedente comma 5 riferita a sé stesso e a
tutti gli altri soggetti muniti del potere di rappresentanza.

Nel caso [lofferta sia fatta da un ente pubblico, deve essere allegata
un’autocertificazione, firmata dal proponente, che dichiari:

- il nominativo del legale rappresentante o dei legali rappresentanti;

- la non appartenenza ad organizzazioni di natura politica, sindacale, filosofica o
religiosa.

L'offerta deve, inoltre, contenere l'assunzione di tutte le responsabilita collegate al
messaggio pubblicitario ed alle relative autorizzazioni.



10. L'offerta di sponsorizzazione, previa istruttoria del competente ufficio, & approvata con
atto determinativo dal responsabile del settore interessato.

11.0ve pervengano piu offerte, con I'atto determinativo anzidetto, & approvata apposita
graduatoria per ognuna delle iniziative per le quali & prevista la sponsorizzazione.

12.La graduatoria & formata in base al maggior vantaggio economico per il Comune,
tenuto conto delle indicazioni previste nell'avviso di scelta dello sponsor.

13. Definita la graduatoria, viene effettuata assegnazione fino alla copertura totale prevista
dall'avviso, cominciando dal primo soggetto della graduatoria; in caso sia stato
individuato un solo spazio pubblicitario lo stesso & assegnato al primo della
graduatoria.

14. Anche qualora [l'iniziativa della sponsorizzazione muova da privati o da soggetti terzi, il
Comune garantisce adeguate forme di pubblicita e di concorrenza al fine di comparare

I'offerta ricevuta con possibili ulteriori offerte migliorative.

Art. 14 - La valutazione delle offerte

1. In tutti i casi in cui i rapporti di sponsorizzazione siano costituiti con procedure ad evidenza
pubblica le offerte potranno essere valutate da una apposita Commissione composta dal
Responsabile del settore/servizio cui si riferisce la tipologia dell'intervento in qualita di
presidente e da n. 2 dipendenti comunali quali componenti nominati dal predetto
Responsabile con proprio provvedimento .

Art. 15 - Compiti specifici dei responsabili dei servizi

1. Le modalita di scelta del contraente e tutti i contenuti contrattuali, come piu in generale
lintera gestione della pratica e del rapporto, si radicano nelle esclusive competenze dei
Responsabili dei servizi.

TITOLO Il
DISPOSIZIONI FINALLI

Art. 16 - Normativa di rinvio

1. Per quanto non esplicitamente previsto e specificatamente stabilito negli articoli di questo
Regolamento che precedono, si fa formaie rinvio alle leggi e normative vigenti in materia di
regolamento dei rapporti con la pubblica Amministrazione e specialmente:

- ai decreti RR. DD. 18 novembre 1923, n. 2440, e 23 maggio 1924, n. 827, in materia di
contabilita generale dello stato;

- al D.Lgs 12 aprile 2006, n. 163 “Codice dei contratti pubblici relativi a lavori servizi e
forniture;

- alle normative recate dal codice civile e dalle altre leggi vigenti riguardanti la peculiare
materia dei contratti e, pil genericamente, delle obbligazioni;

- alla normativa contenuta nello Statuto e nei Regolamenti addottati dal Comune di Tuscania.

Art. 16 bis - Trattamento dei dati sensibili e personali.

1) | dati sensibili e personali raccolti in applicazione del presente Regolamento
saranno trattati esclusivamente per le finalita e secondo le disposizioni
Comunitarie e Nazionali a tutela della riservatezza in conformita alla disciplina
di cui al D.lgs. n.196/2003.



2) | sopra indicati dati possono essere oggetto di comunicazione e/o diffusione a
soggetti pubblici e privati in relazione alle finalita del reqolamento.

Art. 17 Aspetti fiscali

1. Il valore della fatturazione per la sponsorizzazione corrisponde all'importo della somma
stanziata in bilancio per la specifica iniziativa; la fatturazione pud coincidere con l'intero
stanziamento o con una quota dello stesso, in relazione alla totale o parziale copertura,
mediante sponsorizzazione dell'intervento.

2. Il valore della fatturazione correlata alla promozione dellimmagine dello sponsor, (spazio
pubblicitario) & pari all'importo specificato al comma 1.

Art. 18- Utilizzo dei risparmi di spesa derivanti dalle sponsorizzazioni

1. nel caso di contratti di sponsorizzazione per realizzare o acquisire a titolo gratuito
interventi, servizi, prestazioni, beni o attivita inseriti nei programmi di spesa ordinari, le
somme previste nei capitoli interessati alla sponsorizzazione che risultano non utilizzate a
seguito della stipula del relativo contratto, derivante da iniziative dell Amministrazione
Comunale, sono considerate risparmi di spesa e saranno certificate dal Responsabile del
Servizio competente.

2. | risparmi di spesa di cui al comma 1 possono essere utilizzati per le seguenti

finalita:

a) implementazione del fondo per lo sviluppo delle risorse umane e per la produttivita di cui
all'art. 15 comma 1 lett K del CCNL dell'1.4.1999, secondo i seguenti criteri:

- per sponsorizzazioni di importo inferiore o uguale a € 2.600,00 nella misura del 20%;

- per sponsorizzazioni di importo compreso fra € 2.600,00 e € 5.200,00 nella misura del 15%:

- per sponsorizzazioni di importo maggiore a € 5.200,00 nella misura del 10%:

b) La restante quota del 70% costituisce economia di bilancio

3. L'assegnazione della quota di risorse a favore del Personale Dipendente sara stabilita, di
volta in volta dalla Giunta Comunale contestualmente alla Delibera di indirizzo per I'awvio
dell'iniziativa della sponsorizzazione, nel rispetto di quanto previsto all’art. 17 comma 1 e
della regolamentazione dell’Ente in materia di valutazione del personale per la
ripartizione tra gli aventi titolo, cosi come definita in sede di contrattazione decentrata.

Art. 19 - Verifiche e controlli

1. Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parte del Responsabile di ogni
servizio competente in materia, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti
convenuti, per contenuti tecnici, qualitativi e quantitativi.

2. Le difformitd emerse in sede di verifica devono essere tempestivamente notificate allo
sponsor.

3. La notifica e [leventuale diffida producono gli effetti previsti dal contratto di
sponsorizzazione.

Art. 20 - Riserva organizzativa
1. La gestione delle sponsorizzazioni & effettuata direttamente dall Amministrazione
comunale secondo la disciplina del presente Regolamento.



Art. 21 - Entrata in vigore

1. Il presente Regolamento entra in vigore dalla data d'esecutivita della deliberazione
consiliare d'approvazione.





