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. Articolo 1
Oggetto, finalita e principi generali

Il presente Regolamento, in armonia con le vigenti disposizioni di legge e dei C.C.N.L. del comparto
Enti Locali, disciplina le condizioni e le modalita eoperative per favorire il ricorso, da parte
dell’Amministrazione comunale, alla sponsorlzzazzone come opportumta innovativa di ﬁnanz1amento
delle proprie attivita. W -

I contratti di sponsonzzazmne POSSONO essere conc1u51 - eon soggetti pubbhcl 0 pmva’cl, 1mprese
individuali, societa, associazioni, fondazioni, cittadini ed. in generale con qualsiasi soggetto che non
svolga .attivita in .conflitto con linteresse pubblico e con le finalita e competenze proprie dell’Ente
Comunale - per. realizzare 70 acquisire a titolo gratulto 1ntervent1 servizi,. prestazmm anche
economiche, beni .0 ‘attivitd di- norma inseriti nei programmi di spesa ordmarl con finanziamento a,

‘carico del bilancio dell’ ente-o nei relativi allegatl come meglio specificato dal presente. regolamento
-Sono sempre ammesse le. sponsor1zzaz1on1 plunme di una smgola manifestazione 0 1mz1at1va ’
Tl ricorso-alla sponsorizzazione si cenforma ai seguent1 pnnc1p1 generali: . P

a.--il perseguimento di interessi pubblici; -
b. Iesclusione di qualsiasi conflitto di interesse tra attivita pubblica e attivita prlvata
¢. lottimizzazione della spesa, sia attraverso la realizzazione di economie sulle poste 1scr1tte nel

‘bilancio comunale;-sia attraverso la realizzazione di progetti, interventi o opere: che non trovano

“copertuta ﬁnanz1ar1a ordinaria.
Le iniziative di sponsorizzazione.sono finalizzate, in-particolare, al mlghoramento della quahta deI

vivere urbano, alla valorizzazione e alla tutela del patrimonio artistico e ctilturale; alla realizzazioné di -

< progetti .scelastici-.e/o culturali, :nonché . all’erogazione d1 servizi a carattere mnovatlvo e/o_

sperimentale.
Allo scopo di agevolare lintervento degli sponsor "nel fmanmamento delle” attivita dell Ente, le .

disposizioni -del presente regolaménto vanno interpretate ed applicate nel significato pit, favorevole

alla possibilitd di addivenire alla sponsorlzzazmne
La disciplina del presente regolamento non si applica nei casi di ricorso al project financing che resta

disciplinato dalle relative disposizioni nazionali e comunitarie.
Articolo 2
Definizioni

Al fini del presente regolamento si intende:
a. per “contratto di sponsorizzazione”: un contratto a titolo oneroso e a prestazioni corrispettive

mediante il quale I’Amministrazione Comunale (sponsee) offre, nell'ambito di proprie iniziative, ad .-

un terzo (sponsor), la possibilitd di pubblicizzare, in appositi spazi, il nome, il logo, il marchio, i
prodotti, 1 servizi e simili, a fronte dell’obbligo dello sponsor di pagare un determinato corrispettivo
in beni, servizi, denaro o qualsiasi altra utilita, a favore dell’Amministrazione comunale;

b. per “sponsorizzazione”: ogni contributo o corrispettivo in denaro, ovvero ogni prestazmne diretta o.
indiretta; provemente da terzi (sponsor) allo scopo di promuovere i proprlo nome, marchio,.
attivita o i propri prodottl servizi e simili ovvero conseguire una proiezione positiva di ritorno e

quindi un beneficio d'immagine;

c.- per-“sponsor”: il soggetto pubblico o privato, persona fisica o giuridica ivi incluse le Associazioni

senza fine di lucro costituite con atto notarﬂe che intenda stipulare un contratto di

sponsonzzazmne con il Cornune di Luino;

d. per sponsee siintende il Comune di Luino;

e. per “spazio pubblicitario”: lo spazio matenale fisico o virtuale che il Comune di Luino mette a.
dlsposmone per le attivita promozmnah e pubbhcfcane dello sponsor;

f. per “veicolazione dellimmagine dello sponsor”: qualsiasi modalita convenuta, con la quale i’
Comune si impegna a veicolare 'immagine dello sponsor come corr1spett1vo del contratto.

Articolo 3
Liberalita e mero mecenatismo

Al fini del presente regolamento, non costituisce sponsorizzazione 'offerta, a titolo di liberalita, a

favore dell’Amministrazione di somme di danaro, di beni o di servizi accessori in occasione dello
svolglmento di iniziative e rassegne o dell’allestlmento di spazi espositivi.

Le sponsorizzazioni di cui al comma 1, offerte o proposte da privati o da enti e/o associazioni che non
perseguono fine di lucro, in partlcolare nei casi in cui il-ritorno di natura pubblicitaria appala del tutto
tenue tanto che la sponsorizzazione possa essere considerata atto di “mero mecenatismo” Vengono
formalizzate quali procedura a trattativa diretta, qualunque sia il valore della prestazione resa.




Articolo 4
Individuazione delle iniziative di sponsorizzazione

Al fine di ampliare le potenzialita promoz1ona11 della sponsorizzazione, lAmmlmstrazmne

a) individua le iniziative da.offrire ai potenziali sponsor; :

b) .pud accogliere dai soggetti interessati proposte non prewste nei propri attl di programmaz1one
‘purché ritenute di interesse pubblico.

Le iniziative di sponsorizzazione sono correlate agli obiettivi del PEG, assegnati. al. D1r1gente o-al

" Responsabile ‘del Servizio, di cui esse sono spec1f1ca attuazione. In partlcolare 1e 1n1z1at1ve o, gh

- interventi §ono’ possono derlvare da:- ,
- a) attivita-ifhserite nei programmi d1 spesa ordinari con finanziamerito a carico del bﬂancm comunale s

In questo caso il risuttato della sponsorlzzazmne si concretizza nella realizzazione dl mmor spesa di~

 bilancio, totale o parzmle rispetto alla previsione iniziale; A

b) atfivitd inserite in. appositi elenchi allegati al bllancm comunale ma non fmanzmte da‘eui-

realizzazione & vincolata all’attivazione di contratu d1 sponsonzzazmne o alla dlspomblhta delle'

. - eéconoinie di cui alla precedente lett. a);’ .
¢) attivitd non ancora previste negli atti di programmazmne e conseguent1 a 1n1z1at1ve deﬁmte in:
corso d’anno dalla giunta comunale, anche in adesione alle proposte di cui al comma 1, lettera b)
del presente articolo.

i Tl ricorso alle iniziative di 'sbon—sorlzzazwne puo riguardare le opere pubbliche, le formture d1 bem e d1

servizi-ed in generale le prestazioni e le iniziative previste a carico del bilancio dell'ente nei capitoli di

‘spesa nonché eventuali altre iniziative giudicate di interesse pubblico non previste in bilancio.
 Le iniziative di sponsorizzazione inerenti beni culturali sono preventivamente sottoposte alla

Soprintendenza competente in relazione alla tipologia dell'intervento, al fine di ottenere inulla osta o
gli atti-di assenso normativamente richiesti e alla soprintendenza per 1 Beni -Architettonici e per:il -
Paesaggio al fine di assicurare che I'esposizione pubblicitaria sia effettuata in forme companblh con 11
carattere artistico o storico, I'aspetto e il decoro del bene.

L'Amministrazione definisce di regola il valore.di riferimento delle sponsorizzazioni che -intende
attivare, in considerazione delle caratteristiche e delle potenzialitd del progetto,- dell’iniziativa o
dell’intervento.

Agli interventi oggetto di sponsorizzazione si applicano, in quanto con- essi non incompatibili, gli
ordinari istituti, anche di carattere finanziario, relativi a programmazione, progettazione, attuazione e
controllo, previsti dall’ordinamento degli enti locali.

Articolo 5
Corrispettivo della sponsorizzazione

11 corrispettivo offerto per la sponsorizzazione puod consistere:

a. in una somma di danaro; in guesto caso la realizzazione dell'iniziativa, compresa l'individuazione
dell'esecutore materiale delle prestazioni, sara effettuata dall' Ammlmstrazmne secondo le ordinarie
procedure

b. in servizi, lavori e forniture acquisiti o realizzati a cura e a spese dello sponsor; gli esecutori
materiali delle prestazioni individuati dallo sponsor devono essere in possesso di tutti i requisiti
previsti dalla legge per la prestazione dei lavori del servizio e/o fornitura:- oggetto della
sponsorizzazione e dei requisiti specifici necessari per contrattare- con le amministrazioni
pubbliche.

Articolo 6
Selezione dello sponsor

Nei casi previsti dall’articolo 4, comma 1, lettera a) del presente regolamento, la procedura di selezione -
dello sponsor ¢ disciplinata dal presente articolo e dall’articolo 7, nonché, nel caso di sponsoriZzaziOni
afferenti le opere pubbliche, dall’ articolo 9.

La selezione dello sponsor avviene nel rispetto dei principi di economicitd, efficacia, imparzialita,
paritd di trattamento e trasparenza di tempestivitd, di libera concorrenza, di correttezza e di
proporzionalitd. _

L’amministrazione si avvale di tutti gli strumenti comunicativi e relazionali, anche di quelli non
espressamente disciplinati dal presente regolamento che, in relazione all’oggetto della

sponsorizzazione e alle specificitd dell'ambito in cui ¢ proposta, appaiano p1u 1donel a stlmolare

Pinteresse e I'eventuale confronto tra i potenziali sponsor.
La selezione dello sponsor & effettuata mediante procedura ad evidenza pubblica preceduta dalla




pubblicazione di apposito avviso, approvato con: determinazione del Dirigente o del Responsabile di
Servizio competente in riferimento agli interventi, servizi, prestazioni, beni o attivitd oggetto del
confratto.

All'avviso di sponsorizzazione ¢ data pubbhclta mediante pubbhcazmne all'albo pretorio, inserimento
nel sito internet del Comune, invio alle associazioni di categoria e/o in altre forme rltenute di volta i in
volta pite convenienti per una maggiore conoscenza e partecipazione.

L'avviso deve contenere, in particolare; i seguenti dati:

vacde principali caratteristiche dell’attivita, progetto o iniziativa;

‘b. Tindividuazione dello. spazlo ‘piibblicitario nonché la durata del periodo di suo. utlhzze da parte

dello.sponsor-é, se necessaria, la preventiva intesa di massnna con la competente Soprmtendenza‘ T

~periBeni Archltettonml eper il-Paesaggio;

T eventuale dlrltto diesclusiva;

d. Timporto minimo eventualmente richiesto quale corrlspettlvo della sponsonzzazmne T
e. lemodalitddi pagamento del corrispettivodi sponsonzzazmne Lo

f.1 criteri per- la valutazione delle proposte; :

g. lemodalita e itermini di presentazmne dell' offerta di. sponsonzzazmne

L'avviso di cui &l ‘presente ar‘acolo pud contenere l'elenco di pitl interventi in relamone ai quah‘ﬂ‘- e Bl
’Amministrazione intende pervenire alla stipula.del contratto di sponsonzzazmne con l’mdlcazmne ch e

tutt1 gh eleménti. essenz1ah perla formulazione delle proposte

Articolo.7
Proposta-di sponsorizzazione

La proposta, presentata neitermini previsti dall’avviso, deve essere presentata-in forma scrltta e deve
contenere: . :
a. il bene, il servizio, l'attivita o la prestazione che si intende sponsorizzare;

b. T'accettazione- delle condizigni previste nel relativo capitolato.

La proposta deve essere accompagnata dalle seguenti autocertificazioni attestantii

a. per le persone fisiche:

- l'inesistenza delle condizioni a contrattare con la pubbhca amministrazione, di cui agli artt. 120 e
seguenti della legge 24/11/1981, n. 689, e di ogni altra situazione considerata dalla legge
pregludlzlevole o limitativa della capacita contrattuale;

- l'inesistenza di impedimenti derivanti dalla sottoposizione a misure cautelari antimafia;

- linesistenza di procedure concorsuali o fallimentari (solo se imprese);

b. per le persone giuridiche, societa, associazioni, comitati o altri soggetti di cui all’art 1c 2 del
presente regolamento: : )

- le autocertificazioni sopra elencate riferite ai soggetti muniti di potere di rappresentanza; -

- Tattestazione del nominativo del legale rappresentante o dei legali rappresentanti; '

¢. pertuttii soggem

- mnel-caso in cui la sponsorizzazione non sia limitata alla corresponsione di un 1mporto ch denaro a

“favore dello sponsee,’ JTindicazione del soggetto cui & demandato lo svelgimento della prestazione
oggetto di sponsorizzazione e il DOSsesso; in capo ad esso, degli ‘specifici requisiti richiesti dalla’
normativa nazionale e comunitaria in relazione alla prestazione stessa.

La proposta deve inoltre contenere l'impegno ad assumere tutte le responsablhta e gli ademplmen’u

inerenti e conseguenti al messagglo pubb11c1tar10 e-alle relative autorizzazioni.

La proposta di sponsorizzazione, prev1a istruttoria. dell'ufficio, & approvata con determlnamone del'

Dirigénte o del Responsabﬂe del servizio competente per materia. _

Ove pervengano piu offerte, esaurita la fase di selezione secondo i criteri previsti nell’avmso viene

approvata con app051to atto dirigenziale la graduatoria per ognuna delle iniziative per le quah €

prevista la sponsonzzazmne

La graduatoria ¢ formata in-ragione della maggiore utilitd economica per il Comune o sulla base dei

punteggi attribuiti in raglone dei criteri qualitativo-economici fissati nell'avviso (indicativamente: ~

valore economico, convenienza dell'Amministrazione ad acquisire lo sponsor nelle propria’
disponibilita, eventuah servizi aggiuntivi e simili).

Definita la graduatoria, viene effettuata assegnazione fino alla copertura totale prevista dall’avviso,

consentendo ai concorrenti la scelta dello spazio da utilizzare, cominciando dal primo soggetto della

graduatoria. Nel caso sia stato individuato un solo spazio pubblicitario, lo stesso € assegnato al primo
della graduatoria.

Nel caso di proposte concorrenti, Amministrazione ove possibile valuta 'opportunita di favorire co-

spons orizzazioni.



Articolo 8
Dialogo competitivo

Nei casi previsti dall’articolo 4, comma 1, lettera b) del presente regolamento, la procedura di selezione
dello sponsor ¢ disciplinata dal presente articolo, nonché, nel caso di sponsorizzazioni afferenti le
opere pubbhche dall’ articolo 9.

Nel -caso: in+ cui pervenga allAmministrazione, da “parte- di" uno SpOnSOr, una proposta di’
sponsorizzazione finalizzata alla realizzazione di 1ntervent1, lavori, servizi o fornitura' di beni,

PAmministrazione stessa, valutatdne l’opportumta e la. rlspondenza alle prescnzwm del presente

regolamento, puo predisporre apposito avviso pubblico che preveda, come importo minimo richiesto:
quale corrispettivo della sponsorizzazione, quello fissato-dal soggetto proponente. L’avviso “manifesta

l'intento dell’ Ammlmstramone d1 procedere a1 repenmento di sponsonzzazmm T avwso e pubbhcato o

sul sito-del comune. .
Nel caso:non' pervengano: offerte entro il termme ﬁssato si procede alla stlpula del contratto dl,f.‘j'
sponsorlzzazwne con-il soggetto promotore. o - '
-Alla scadenza dei términi fissati nell’avviso, 1’Amm1nlstra21one procedera, nel caso pervengano offerte

tramite selezione delle proposte pervenute, all’individuazione dell’aggmdmatano sulIa base di cr1ter1 o

che téngano conto di elementi qualitativi,.oltreché del prezzo
- 11 soggetto promotore ha facoltd di adeguare la propria proposta or1g1nar1a a quella eventualmente
selezionata dall’Amministrazione a segmto delle procedure di cui al precedente comma 3, :
aggiudicandési in tal modo la sponsorizzazione. - ’
‘Durante la procedura di aggiudicazione I’Ammlmstrazmne comunale garan‘asce la parlta di
trattamento di tutti i partecipanti.-
Su richiesta dell’Amministrazione Comunalée le offerte POSSONO essere chlamte premsate e perfezmnate
Tuttavia tali precisazioni-o ‘chiarimenti non péssono modificare gli elementi fondamentali dell'offerta’'e’
dell'appalto posto in gara al fine di non pregludlcare i pr1nc1p1 di parita di tra’ctamento trasparenza e,
non dxscnmmazmne

' T Art.9
Contratti di sponsorizzazione per la realizzazione di opere pubbliche

L’Amministrazione pud individuare come corrispettivo delle prestazioni da essa rese in qualita di
sponsee anche la progettazione, l'esecuzione, la direzione lavori, le certificazioni di lavori per 1a
realizzazione o la manutenzione di opere a destinazione pubblica.

I contratti stipulati contengono l'esatta individuazione dei lavori da effettuare e le modalitd di
svolgimento dei lavori stessi, nonché tutti gli elementi utili per la loro correlazione con le attivita di
veicolazione dei segm distintivi dello sponsor.

Nel contratto di cui al precedente comma 2, devono essere definite le modalita di venﬁca e controllo,
nonché la rispondenza e la conformita dei 1avor1 al progetto o altri parametri ed indicatori di quahta
che "’Amministrazione Comunale intende inserire.

L’Amministrazione impartisce le prescrizioni opportune in ordine alla progettazione,-alla dlrezmne ed
all’esecuzione dei lavori. E’ di competenza dell’ Amministrazione Comunale I'approvazione del progetto
preliminare, definitivo ed esecutivo nonché i collaudi ivi compresi quelli in corso d’opera "

Gli Sponsor che effettuano direttamente 1 lavori definiti a corrispettivo delle sponsorizzazioni devono
possedere i requisiti e le attestazioni per lo‘svolgimento di tali attivitd nel rispetto di qhianto previsto
dalla normativa vigente in materia. I soggetti eventualmente individuati dagh Sponsor quah esecutori
dei lavori definiti a corrispettivo delle sponsorizzazioni devono possedere i requisiti e le attestazioni per
lo svolgimento di tali attivita nel rispetto di quanto previsto dalla normativa vigente in materia.

Per i contratti di sponsorizzazione aventi ad oggetto interventi di restauro e manutenzione di beni
immobili, mobili .e delle superfici decorate di beni architettonici sottoposti a tutela della
Soprintendenza per i Beni Architettonici e per il Paesaggio, si applicano i prineipi per la scelta dello -
sponsor contenuti nel presente articolo, oltre che negli articoli da 6 a 8, nonché il disposto dell’articolo
4, comma 4

Articolo 10
Contratto di sponsorizzazione

Il rapporto di sponsorizzazione viene regolato mediante apposito contratto sottoscritto dallo sponsor e
- dal Dirigente o dal Responsabile di Servizio preposto alla struttura nel cui ambito ricade, per materia,
Poggetto del contratto di sponsorizzazione ed individuato nel PEG. Negli altri casi il contratto deve
essere sottoscritto dal Dirigente o dal Responsabile d1 Servmo mdmduato dalla Giunta,
11 contratto-deve stabilire in particolare:
a. il diritto-dello sponsor alla utilizzazione dello spazio pubblicitario ed alla veicolazione della sua
immagine




r"h.w

b. il contenuto e le modalitd di esercizio del diritto dello sponsor alla utilizzazione dello spazio
pubblicitario e le specifiche condizioni relative all’eventuale organizzazione di ulteriori attivita
promozionali;

¢. la definizione degli aspetti economici della sponsorizzazione, con particolare riguardo alla forma
del corrispettive;

d. la disciplina dettagliata dell'uso del logo, marchioc o segni d1stmt1Vl da parte dello sponsor nonché

dell’attivita promozionale dei prodotti, servizi e simili dallo stesso esercitatile; S

le clausole di tutela rispetto alle eventuali inadempienze; '

il -diritto - dello Sponsor alla utﬂ1zza21one “esclusiva” ovvero “non esclusiva” dello spazip

pubblicitario; - . e : ) S
.g. ladurata del contratto di sponsonzzazmne ' o
h. gli obblighi assunti rlspettlvamente dallo Sponsor e da]l Ammlmstrazmne ele relatwe sanmom in’

- caso_di inadempimento;

_all’esposizione’e alla veicolazione dél messaggio pubbllcltarlo

j. Iimpegno dello :sponsor a svolgere le attivitd previste senza obbhgo per 1Amm1mstraz1one d'i',

garantire il ritorno-pubblicitarie dello sponsor;

k. Teventuale cauzione prestata dallo Sponsor mediante polizza ﬁdemssoma assicurativa per: 11 correttof o .

ademplmento e ogm altra eventuale garanzia;

recesso,; L.

m. nel caso di contratti di sponsonzzazmne per la realizzazione di opere pubbliche, le prescr1z1om

dell’articolo 9; commi2 € 3.

1l contratto dovra prevedere clausole che in nessun caso’ pregludlchlno o condizionino 1att1v1ta -
dell’ Ammmlstrazmne : A ,

: Articolo 11
Verifiche e controlli

Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parte del Dirigente o del Responsabile di

i la spec1f1ca degli -elementi caratterlsncl Velcolan dall Ammlmstrazmne nonché 1’1mpegno dello‘v_'y_'_'fi N
sponsor ad assumere tutte le responsabﬂlta e gli adempimenti inerenti e conseguentljl ) '

t

1. le prescrizioni-in-materia di controversie, di spese contrattuali e la dlsmphna della facol’ta dlﬁ_;,._f A

Servizio preposto .alla struttura nel cui ambito ricade, per materia, l'oggetto del contratto di

sponsorizzazione, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti convenuti, per contenuti tecnici,

qualitativi e quant1tat1v1
Le difformita emerse in sede di Verlflca devono essere tempestivamente notificate allo sponsor e

producono gli effetti previsti dal contratto di sponsorizzazione.

La notifica-e l'eventuale diffida producono gli effetti prewstl dal contratto d1 sponsonzzazmne e ,

comunque I'immediato intervento dello sponsor per il ripristino sui livelli ottimali della prestazione
convenuta.

- Articolo 12
Ve’rsamento 'dei proven‘ti delle sponsorizzazioni

Il pagamento del corrispettivo della’ sponsorizzazione deve essere eseguito interamente prima della

sottoscrizione del’contratto, con versamento del relativo importo presso la Tesoreria- Comunale..

Perle sponsomzzazmm di: importo superiore ad €urc 10.000,00 il pagamento del comspettwo della'

sponsorlzzamone deve essere eseguito nella misura del 50% prima della sottoscrizione del contratto ed
il saldo pari al residuo 50% entro la conclusione del contratto stesso. Se il contratto prevede una

sponsorizzazione di durata superiore a 60 giorni, il saldo viene comsposto in rate mensili, il cul .

numero ed importo viene concordato e formalizzato nel contratto di sponsorizzazione.

A garanzia del ‘pagamento degli importi restante di cui- al comma 2 del presente articolo,

IAmministrazione Comunale al momento della sottoscrizione del contratto lo sponsor deve costituire

adeguata garanzia fideiussoria a favore del Comune di Luino, avente le caratteristiche di cui all’articolo

113 del d. 1gs 163/06,
Il mancato o parziale pagamento del corrispettivo sara causa di rlsoluzmne espressa ex art. 1456 C.C,
del contratto, ¢on diritto di rivalsa da parte dell’Amiministrazione Comunale sulla garanzia

fideiussoria.

Articolo 13
Aspetti contabili e fiscali

Le iniziative derivanti da contratto di sponsorizzazione sono soggette alla normativa fiscale sulle
imposte dirette, per quanto applicabili, sulle imposte indirette e sui tributi locali, per la cui
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applicazione il presente regolamento fa rinvio.

In particolare, quando il corrispettivo del contratto di sponsorizzazione ¢ determinato in prestazioni di
servizi o forniture di beni a carico dello sponsor (operazioni permutative) & fatto obbligo la doppia
fatturazione ovvero la fatturazione dello sponsor all’ente del valore del servizio o del bene, soggetta ad
Iva, e la fatturazione dell’ente allo sponsor di un pari importo, sempre soggetta ad IVA, per Pattivita di
veicolazione svolta a favore dei segni distintivi dello sponsor.

Il valore della fatturazione per la sponsorizzazione, qualora richiesta dallo sponsor, corrisponde

: all’importo della somma stanziata o da stanziare in bilancio per la speciﬁca iniziativa; la fatturazione -
puo coincidere con l'intero stanziamento o con una quota dello stesso, in relazmne alla totale o parzxale"‘- e

copertura medlante sponsorlzzazmne dell’mtervento

- . Artlcolo 14
UtLhzzo de1 nsparm1 d1 spesa denvan’a dalle sponsorizzazioni

I proventl delle sponsorrzzazmm s0no ﬁnahzzatl al persegulmento di interessi pubbllcl & mlghorare lai vhen e
. qualita dei servizi pres‘catl e ad ottenere risparmi di spesa.. . T
. Le somme previste nei capitoli di bilancio interessati alla sponsonzzazzone che rlsultano non utlhzzate’ R

in virt: della stipula dei relativi contratti, sono.considerate nsparml i spesa.

.. La Giunta-Comunale definisce annualmente la destinazione dei risparmi di spesa; determmando unaz
- .quota non inferiore al 30 % da destinare all'incentivazione.della produttivita del personale e della :

retnbuzmne di nsultato del d1r1gent1 come dlsc1p1mato dalla contrattazwne di-comparto...

' Artlcolo 15 '
Clausole di §a1vaguardia

L'Amministrazione ~comunale; a .suo insindacabile .giudizio, si riserva di rifiutare qua151a51

sponsorizzazione proposta o di recedere unilateralmente dal contratto sottoscritto qualora:

a) ritenga che possa derivarne una situazione di conflitto di interesse tra l'attivita pubblica e quella
privata;

b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibile pregiudizio o danno alla sua immagine o alle
proprie iniziative;

¢) lareputiinaccettabile per motivi d’opportunita generale o pubblico interesse.

d) reput1 che offerta sia in contrasto con le finalitd dell’Ente;

e) siain corso con l'offerente sponsor una controversia legale

Sono in ogni caso escluse:

a) le sponsorizzazioni aventi ad oggetto pubblicita, anche in forma indiretta, vietate in tutto o in parte
secondo la normativa in vigore e di propaganda.da parte di partiti o altre forze istituzionalmente
rappresentate

b) le spomsorizzazioni aventi ad oggetto diffusione di messaggi offensivi, incluse - espressmnl di
discriminazione, fanatismo, razzismo, odip o minaccia.

Sono esclusi i soggetti che nelle proprie attivitd non rispettino i seguenti principi:

a) rispetto del diritto pari opportumta e a trattamento non discriminatorio;

b) rispetto del diritto alla sicurezza e alla salute delle persone;

¢) rispetto dei diritti dei lavoratori;

. ) rispetto degli assetti 1st1tuz1onah delle. norme giuridiche e delle prassi amministrative, anche:

consuétudinarie; degli interessi pubbh(:l, delle poht1che soc:1a11, economiche e culturah della™
trasparenza e correttezza, dei comportamenti imprenditoriali e pubblici, con partlcolare'
riferimento al divieto di pratiche corruttive; delle autorita pubbliche degli Stati in'cui 1 predetti
soggetti operano; .
e) nspetto degli obblighi riguardanti la tutela dei consumatori;
f) 'rispetto degli obblighi riguardanti la protezione dell’ ambiente,

" -La valutazione del mancato rispetto dei suddetti principi é compiuta sulla base di accertamenti recati

da sentenze, decisioni, risoluzioni, inchieste, rapporti o altri atti ufficiali di autoritd nazionali o
internazionali. A tal fine I’ Amministrazione pud avvalersi di ogni fonte di informazione, ivi compresi i
contributi conoscitivi forniti da organizzazioni non governative riconosciute a livello internazionale e

- da associazioni e centri di ricerca presso di esse accreditate.

Sono altresi tassativamente escluse le sponsorizzazioni riguardanti:

a) la pubblicité diretta o collegata alla produzione o distribuzione, finanziamento o intermediazione
di armi, tabacco, prodotti alcolici, medicinali e prestazioni mediche e materiale pornografico o a
sfondo sessuale;

b) la veicolazione pubblicitaria di un marchio, un logo o un messaggio con contenuti non conformi a
quanto previsto dalle normali regole e dagli usi consolidatiin materia di disciplina pubblicitaria.

c¢) lapropaganda di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa.




La valutazione sulla sussistenza delle condizioni per la stipulazione del contratto di sponsorizzazione,
spetta al Dirigente o al Responsabile di Servizio preposto alla struttura nel cui ambito ricade, per
materia, oggetto del contratto di sponsorizzazione.

Articolo 16
Rlserva organlzzahva

La ges’uone delle sponsor1zzaz1on1 é effettuata dlrettamente dall Amrmmstrazlone Comunale secondo*

- ‘la disciplina-del presente regolamento. ’ : " .
.+ E}, tuttavia, facoltd: del Comune, qualora lo rltenga p1u convemente sotto i proﬁlo orga,_lzzatlvo '
~ affldare -in-convenzione Iincarico per-il reperimento delle sponsorlzzazlom ad agenzie spec1al1zzate ne] E

o campo pubbhcfcano secondo Ie Vlgentl normative degli appalti’ dei. servizi.

T - Articolo 17
Tratta.mento dei dati personah

~"f-“I datl personah raccoltl im’ apphcazmne del presente regolamento sax;anno trattau escluswamente per‘, TR

le finalitd dallo stesso previste.

I singoli intéréssati hanno’ facolta di esercitare ‘i d1r1tt1 loro rlconoscmtl dal DLgs 196/2003 e_:'=

B f'suceesswe modificazioni ed integrazioni. >
“T° dati s6no’ traftati in conformita alle norme’ Vlgentl dagh addettl agh uff ci..

all'applicazione del presente regolamento

.+ I'dati-possono essere oggetto di comunicazione e/o dlffusmne a soggetti pubblici € pr1vat1 in relazmne__”
* _ alle finalita del regolamento L L .

Articolo 18
Norme di rinvio

Per quanto non previsto dal presente regolamento si applica la normativa vigente.

Articolo 19
Controversie

Ogni controversia relativa all'interpretazione, esecuzione o risoluzione del contratto & devoluta al foro
di Varese, con esclusione del deferimento ad arbitri. -

Articolo 20
Entrata in vigore

1l presente Regolamento -entra in vigore dopo il quindicesimo giorno dalla pubblicazione della

. deliberazione di adozione prevista.dall’art 3,.comma 5, dello Statuto Comunale. e

comunah tenutl'.,;z A




COMUNE DI LUINO
Provincia di Varese

ATTESTAZIONE DI ENTRATA IN VIGORE DEL REGOLAMENTO SULLA
DISCIPLINA DEI CONTRATTI DI SPONSORIZZAZIONE.

IL DIRIGENTE DEL SETTORE AFFARI ISTITUZIONALI,
LEGALI E SVILUPPO ORGANIZZATIVO

VISTO l'articolo 3 - commi 5 e 6 - dello Statuto comunale, per il quale i regolamenti
comunali: sono adottati e modificati con deliberazione dell'organo di governo
competente con la maggioranza assoluta dei suoi componenti e con voto palese; sono
pubblicati all’Albo Pretorio dell’Ente; acquistano efficacia, salvo termini diversi stabiliti
dalla legge, dopo il quindicesimo giorno dalla pubblicazione della deliberazione di
adozione o di modifica; sono. sottoposti a forme di pubblicita che ne consentano
l'effettiva conoscibilita ed accessibilita a chiunque intenda consultarli;

ACCERTATO che il regolamento sulla disciplina dei contratti di sponsorizzazione e
stato approvato a maggioranza assoluta dal Consiglio comunale con deliberazione n. 56
del 21 dicembre 2011, pubblicata all’Albo Pretorio del Comune dal 13 gennaio 2011
all’28 gennaio 2011, senza opposizioni, e divenuta esecutiva in data 23 gennaio 2011,
decorsi 10 giorni dalla pubblicazione;

ATTESTA

che il regolamento sulla disciplina dei contratti di sponsorizzazione € efficace a far
tempo dal 29 genaio 2011 e pertanto

DISPONE

la pubblicazione del regolamento sul sito web istituzionale del Comune di Luino
nella apposita sezione “Regolamenti”.

Luino, Ii 1 febbraio 2011.

EL SETTORE AFFARI ISTITUZIONALI,
d E SVILUPPO ORGANIZZATIVO

&7 (Do cesco FACHIND)




