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§.§v} Comune di Eboli
VERBALE DI DELIBERAZIONE COMMISSARIALE

N. 71 /G del 18/03/2015

( CON I POTERI SPETTANTI ALLA GIUNTA COMUNALE)

Oggetto: Approvazione progetto “Pianeta Bufala IX Edizione”
Presentazione Regione Campania-Avviso D.G.R.C. n°45/15 “Itinerari”.

L'anno duemilaquindici, il giorno diciotto del mese di marzo alle ore diciassette, in Eboli, nella
Sede Comunale, il Commissario Straordinario Dott.ssa Vincenza Filippi, con |'assistenza del Se-

gretario Comunale dr. Domenico Gelormini procede alla trattazione dell’oggetto sopra indicato.
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Premesso che:

o

la Regione Campania, nel riconoscere il ruolo strategico del turismo per lo sviluppo economico e
occupazionale del territorio regionale, & da tempo impegnata nella programmazione di interventi di
Promozione e diffusione dell'immagine culturale della Campania anche attraverso la realizzazione di
eventi culturali, di mostre ed iniziative di valenza nazionale ed internazionale, al fine di favorirne la
pil ampia conoscenza e fruizione;

b. con la Deliberazione n. 756/2012, la Giunta Regionale ha preso atto dell’adesione della Regione
Campania al PAC — Misure anticicliche e salvaguardia di progetti avviati, che prevede un ulteriore
definanziamento della quota statale del programma FESR di 1.688 milioni di euro e la conseguente
riprogrammazione strategica del Programma medesimo;

c. con la Deliberazione n. 382 del 27/09/2013, la Giunta Regionale ha manifestato interesse per la
partecipazione della Regione Campania al Grande Evento EXPO MILANO 2015;

d. [I'Esposizione Universale, vedendo coinvolti oltre 150 paesi con una previsione di circa 20 milioni di
visitatori attesi, rappresenta una vetrina privilegiata di promozione territoriale, nonché un’opportunita
di intercettare la domanda di fruizione turistica mediante la valorizzazione integrata delle risorse
turistico-culturali della Campania;

e. I'Esposizione si propone di coinvolgere i visitatori in prima persona in percorsi tematici e
approfondimenti sul complesso mondo dell’alimentazione e di fornire loro 'opportunita di compiere
un vero e proprio viaggio intorno al mondo attraverso i sapori e le tradizioni dei popoli della Terra;

f. con la Legge Regionale n. 18 del 08/08/2014, vengono disposti gli indirizzi in materia di
“organizzazione del sistema turistico”;

g. gli eventi, diventati oggi un consolidato strumento di marketing oltre che un potente mezzo di
comunicazione, costituiscono un efficace veicolo di promozione non solo delle eccellenze storico-
artistiche, architettoniche ed archeologiche gia ampiamente inserite nei grandi circuiti turistico -
culturali, ma anche delle risorse cd. “minori” diffuse sul territorio regionale, nonché delle eccellenze
enogastronomiche che costituiscono una risorsa sebbene molto apprezzata, ancora non
sufficientemente conosciuta dalla platea dei potenziali destinatari, in quanto consentono di portare a
conoscenza dei soggetti interessati le attivita svolte ed i risultati ottenuti nellambito del progetto
realizzato, nonché di trasmettere con efficacia messaggi e obiettivi;

h. obiettivo della Regione Campania, ai fini della promozione e dello sviluppo del turismo e della
promozione e valorizzazione dei Beni Culturali in Campania, € pertanto la costruzione di un
programma regionale unitario di eventi, articolato per differenti categorie e targets di destinatari, atto
a garantire, oltre che la concentrazione degli interventi, anche la piena espressione alla domanda di
sviluppo delle collettivita locali, applicando i principi di concertazione e partenariato, sussidiarieta e
decentramento;

i. con la Deliberazione di Giunta Regionale n. 541 del 10/11/2014 & stata approvata la rimodulazione
del PAC Campania, come da Allegato A alla medesima Deliberazione, destinando:

a. nelllambito delle nuove azioni coerenti con il PAC Cultura, risorse pari € 7.000.000,00 da
destinarsi a “Ulteriori azioni di promozione dei Beni e dei Siti culturali della Campania in
coerenza con le azioni di valorizzazione poste in essere con l'attuazione dell'Obiettivo
Operativo 1.9 del POR Campania FESR 2007-2013";

b. tra le misure di salvaguardia, risorse pari a € 7.000.000,00 per il “Piano strategico per il
turismo - Programma di eventi promozionali”;

j. il programma di eventi di cui alla succitata Deliberazione:

1. ha come denominazione “ltinerari” della Campania, mirando, ai fini dello sviluppo di un
turismo di qualita, ad una moderna attivita di promozione e valorizzazione dei beni ed
attrattori culturali che guardi non solo alle eccellenze storiche, architettoniche ed
archeologiche gia ampiamente inserite nei grandi circuiti turistico-culturali, ma anche alle
risorse cd. “minori” diffuse sul territorio regionale comprese le eccellenze enogastronomiche
che costituiscono una risorsa, sebbene molto apprezzata, ancora non sufficientemente
conosciuta dalla platea dei potenziali destinatari;

2. ha come periodo di riferimento, “1° maggio 2015 — 31 gennaio 2016”;

k. lindividuazione delle proposte progettuali che andranno a costituire il programma in questione

avviene tramite una procedura selettiva disciplinata, per ciascuno dei surrichiamati interventi del

PAC Campania, da apposito Avviso Pubblico adottato da parte della competente struttura regionale,
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secondo le direttive contenute nel presente provvedimento tenendo conto, con riguardo al “Piano
strategico per il turismo - Programma di eventi promozionali”, dei seguenti elementi.

1. Coerenza del Progetto intesa sia quale coerenza delle finalita e degli obiettivi del progetto
stesso con le finalita e gli obiettivi dell’'avviso, sia quale coerenza interna della proposta
progettuale;

2. Entita della compartecipazione finanziaria del’Ente proponente sullimporto complessivo di
progetto;

3. Qualita tecnica e funzionale del progetto con riferimento a qualitd e creativita dell’idea
progettuale e dell’evento, al radicamento sul territorio e/o alla sua articolazione nel tempo e
nello spazio;

4. Promozione e valorizzazione del territorio, con particolare riferimento all’ambito territoriale
e/o al sistema turistico locale di appartenenza; Partenariato attivato riguardo al numero
soggetti pubblici (oltre I'Ente capofila) aderenti al protocollo d’intesa;

Preso atto che
a. giusto Avviso della Regione Campania di cui alla Delibera della Giunta Regionale n. 45 del
09/02/2015, con riguardo al “Piano strategico per il turismo - Programma di eventi promozionali”,

1. possono presentare le proposte progettuali i Comuni della Campania, singolarmente e/o in
forma associativa, quali Ente-Capofila di apposito Partenariato, mediante la sottoscrizione di
un Protocollo di Intesa ad hoc nel quale, tra l'altro, si individui il predetto Ente-Capofila che
risultera Beneficiario dell’eventuale contributo, con il compito di garantire 'attuazione di tutte
le azioni funzionali al perseguimento degli obiettivi di sviluppo condivisi ed individuati nella
proposta progettuale;

2. potranno richiedere un cofinanziamento, a valere sulle risorse del PAC Campania, non
eccedente I'importo di € 250.000,00 (duecentocinquantamila/00);

3. dovranno garantire il rispetto dell'importo complessivo della proposta progettuale presentata
e, pertanto, qualora vengano meno talune delle eventuali fonti di entrata ulteriori rispetto al
finanziamento regionale, dovranno accollarsi le spese per un valore corrispondente alle
entrate cessate, pena la non concessione o la revoca del finanziamento;

Considerato che:

a. i rappresentanti legali dei comuni di Eboli (Capofila) e Campagna hanno evidenziato l'interesse
comune di prendere parte ad un progettazione unica ed integrata volta a creare un’integrazione delle
componenti dell’offerta culturale, enogastronomica e turistica dei propri territori in un’ottica di
rafforzamento dell’attrattivitd della Regione Campania atta a favorire la conoscenza/scoperta e la
valorizzazione delle risorse/emergenze cd. “minori” presenti nei loro territori di riferimento;

b. i Comuni partner fanno parte dell’area territoriale integrata e coesa della Piana del Sele, ambito
omogeneo previsto dal PTCP della Provincia di Salerno, sono accomunati dalla presenza di
importanti produzioni agroalimentari a marchio certificato (derivati del latte di bufala, produzioni
orticole, etc.) e di ricchissimi giacimenti culturali ed ambientali (i Centri Storici di Eboli e
Campagna, di origine medievale con il loro tipico insediamento, il Castello dei Principi Colonna ad
Eboli del sec. llIV — IX, il Museo Archeologico Nazionale di Eboli e della Valle del Sele, la
Cattedrale di Campagna del Xll secolo che ospita reperti romani ed etruschi, I’Azienda Regionale
Sperimentale per I’Agricoltura ‘Improsta’, luogo di ricerca e sperimentazione regionale e fattoria
didattica, forte dei suoi oltre 40 ettari, del caseificio aziendale, dell’allevamento bufalino, dei frutteti,
in un complesso di archeologia rurale molto ben conservato, modello di azienda che, dal 1700 ad
0ggi, ha conservato intatta la sua funzionalita);

c. I Associazione Puro Gusto, corrente in Eboli, con sede a Eboli, in via G. Matteotti, 77, CF/PI
05034660653 ¢ titolare della manifestazione ‘Pianeta Bufala’, con marchio registrato il 15/06/2012
n. 0001525228, presso la Camera di Commercio di Salerno e pertanto unico soggetto titolare dei
diritti di utilizzo dellimmagine ad esso connessa e di ogni servizio o attivita collegato alla sua
utilizzazione;

d. [l'associazione Puro Gusto, con nota prot. 9144 del 18 Marzo 2015 ha concesso al Comune di Eboli
il diritto di candidare a finanziamento il progetto sopra richiamato a valere sull’Avviso regionale sopra
richiamato, con oneri di progettazione e redazione del fascicolo di candidatura a suo esclusivo carico
e contestualmente provveduto a trasmettere progetto preliminare redatto sulla scheda progettuale di
cui all’Avviso regionale;

e. l'evento proposto, dal titolo “Pianeta Bufala”, per 'alta attrattivita turistica, la dimensione non locale,
la capacita di valorizzazione del territorio e dei suoi beni culturali ed ambientali & visto dai comuni
suddetti come una concreta opportunita di promozione turistica del loro territorio;
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f. i comuni facenti parte del partenariato, come sopra individuati, condividono I'esigenza di consolidare
nel tempo questa manifestazione, considerandola in linea con gli obiettivi della Regione Campania
ed una concreta opportunita di promozione turistica del territorio della Piana del Sele;

g. l'evento, mettendo a sistema produzioni tipiche, visite guidate, proiezioni, concerti, coking show,

momenti dedicati al benessere e al wellness, offrira ai numerosi turisti che ogni anno affollano i
comuni interessati dalla manifestazione, nonché ai residenti, la possibilita di godere appieno delle
bellezze presenti e 'opportunita di “scoprire” la storia meravigliosa del la Piana del Sele delle sue
emergenze culturali “minor”;

h. il comune di Eboli nel’anno 2014 ha in corso di realizzazione, nei giorni 26/29 Marzo 2015 I'evento
denominato “Pianeta Bufala — VIII Edizione”, volto al rafforzamento dell’attrattivita della Regione
Campania per favorire la conoscenza/scoperta e la valorizzazione delle risorse/emergenze cd.
“‘minori” presenti nel territorio;

i. l'evento ha prodotto i significativi risultati che hanno contribuito in modo determinante al
raggiungimento degli obiettivi prefissati nell’Avviso regionale che sono:

— il rafforzamento della conoscenza dell’attrattivita della Campania nel suo complesso sul
mercato turistico italiano ed estero, attraverso la valorizzazione delle peculiarita e degli
elementi di attrattiva presenti sul territorio regionale;

— la creazione di offerte integrate volte a favorire la conoscenza e la valorizzazione delle
risorse inutilizzate o sottoutilizzate della Campania, nonché l'integrazione delle componenti
dell’'offerta culturale e turistica;

— il superamento della dimensione locale nella capacita di attrazione di flussi turistici con
conseguente ampliamento della domanda turistica ed, in particolare, dei flussi provenienti

dall’estero;
— Tlincentivazione di forme di cooperazione ed aggregazione tra soggetti pubblici e privati
interessati alla realizzazione di iniziative per il miglioramento della qualita e la

modernizzazione dell’offerta turistica;

— la veicolazione e la diffusione dellimmagine culturale e turistica della Campania a livello
nazionale ed internazionale.

— la capacita di cogliere anche I'occasione offerta dallEXPO per intercettare i flussi di visitatori
presenti in Italia e promuovere le eccellenze presenti sul territorio;

— laumento della permanenza dei turisti sui siti valorizzati dagli investimenti realizzati;

— lintegrazione della governance locale, anche con la realizzazioni di partenariati per eventi di
natura turistica e culturale;

— il consolidare nel tempo questa manifestazione, ormai appuntamento fisso e centra-
le della stagione turistica locale, per I'alta attrattivita turistica, la dimensione non lo-
cale, la capacita di valorizzazione del territorio e dei suoi beni culturali ed ambienta-
li, anche ‘minori’, considerandolo in linea con gli obiettivi della Regione Campania
ed una concreta opportunita di promozione turistica della piana del Sele;

j. per le finalita precitate, gli EE.LL. di cui sopra hanno stabilito, pertanto, di strutturare la loro
collaborazione sotto la forma di partenariato con la stipula di apposito protocollo di intesa,
individuando il comune di Eboli quale soggetto proponente ed ente capofila, nonché Beneficiario
dell’eventuale finanziamento, conferendo allo stesso il mandato alla partecipazione alla suddetta
selezione pubblica;

k. nell'iniziativa progettuale il Comune di Eboli & individuato quale Ente Capofila, Soggetto proponente,
e Beneficiario dell’eventuale finanziamento con ampio mandato alla partecipazione alla suddetta
selezione pubblica;

Preso atto del progetto ‘Pianeta Bufala - IX edizione’, redatto con la scheda progettuale di cui al’Avviso
regionale (allegata sub lett. C) e parte integrante delle presente deliberazione in allegato sub b);

Visto il D.Igs 12 aprile 2006, n. 163;

Visto il D.P.R. 21 dicembre 1999, n. 554;

Visto il T.U.E.L. 267/00;

Acquisiti i pareri di regolarita tecnica e contabile, ai sensi dell’Art. 49 del D. Lgs. n. 267/2000;

Acquisito il parere del Segretario generale, in ordine alla conformita del presente atto alle Leggi, allo Statuto
ed ai Regolamenti, in base all’Art. 97 — comma 2 del D. Lgs. N. 267 del 18.8.2000;
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Si propone:

1. la premessa forma parte integrante e sostanziale del presente atto;

2. di aderire alla proposta di istituire un Partenariato cosi come previsto all'art.3 punto 3.3 ed all’art. 5
punto 5.4.1 e 5.4.2 del’Avviso Regionale di cui alla D.G.R. n. 45 del 09.02.2015 ‘ITINERARI' -
PERIODO DI RIFERIMENTO “1 maggio 2015 — 31 gennaio 2016”;

3. di approvare il Protocollo d’'Intesa allegato alla presente deliberazione sotto la lettera a), che ne

forma parte integrante e sostanziale, e che prevede la costituzione del Partenariato di cui in
premessa e lindividuazione del comune di Eboli quale soggetto proponente ed ente capofila, cui
conferiscono ampio mandato per la presentazione del progetto e la partecipazione alla selezione
pubblica, nonché beneficiario dell’eventuale finanziamento, con il compito di garantire I'attuazione di
tutte le attivita previste nella proposta progettuale;

4. di prendere atto che ai sensi del Decreto Dirigenziale suddetto, in ciascuna sessione, un Comune,
singolarmente oppure quale Ente capofila, pud presentare un’unica proposta progettuale;

5. diaccettare I incarico di soggetto capofila del partenariato, nonché beneficiario dell’evento finanziato
cosi come proposto dai comuni sottoscrittori del protocollo d’intesa;

6. di autorizzare il legale Rappresentante del’Ente o suo Delegato alla sottoscrizione del protocollo
d’intesa da allegare all'istanza di finanziamento;

7. di approvare il progetto ‘Pianeta Bufala - IX edizione’, descritto nella scheda progettuale allegata
sotto la lettera a) alla presente, comprensiva del programma e del quadro economico dell’evento, da
candidare all’avviso pubblico approvato con D.G.R. n. 45 del 09.02.2015 “ITINERARI” — Periodo di
riferimento “01 Maggio 2015 — 31 Gennaio 2016” a valere sul PAC Campania;

8. di prendere atto che I'evento ‘Pianeta Bufala’ & format di esclusiva proprieta della Associazione con
sede a Eboli, in via G. Matteotti, 77, CF/PI 05034660653 & titolare della manifestazione ‘Pianeta
Bufala’, con marchio registrato il 15/06/2012 n. 0001525228, presso la Camera di Commercio di
Salerno e unico soggetto titolare dei diritti di utilizzo dell'immagine ad esso connessa e di ogni
servizio o attivita collegato alla sua utilizzazione;

9. di prendere atto che I'associazione Puro Gusto, con nota prot. 9144 del 18 Marzo 2015 ha concesso
al Comune di Eboli il diritto di candidare a finanziamento il progetto sopra richiamato a valere
sull’Avviso regionale sopra richiamato, con oneri di progettazione e redazione del fascicolo di
candidatura a suo esclusivo carico e contestualmente provveduto a trasmettere progetto preliminare
redatto sulla scheda progettuale di cui all’Avviso regionale;

10. di approvare specificamente il quadro economico del progetto riportato nella la scheda progettuale
allegata sotto la lettera b) alla presente;

11. di stabilire, in caso di ammissione a finanziamento, sin da ora I'accollo delle spese di importo pari
all’entrate delle tipologie previste dall’avviso suddetto e riportate nella scheda progettuale dell’evento
quando queste ultime, per qualsivoglia ragione, vengono meno successivamente alla ammissione a
finanziamento del progetto;

12. di prenotare, pertanto, sul capitolo del redigendo bilancio 2015 —cap.5225/A- la somma di €
10.000,00 (DIECIMILA//00) da utilizzare in caso di ammissione a finanziamento a copertura delle
spese relative alla compartecipazione finanziaria che attengono alla realizzazione di n. 4 concerti
serali, come si evince dal quadro economico;

13. di presentare I'evento suddetto nella selezione all’avviso pubblico approvato con D.G.R. n. 45 del
09.02.2015 “ITINERARI” — Periodo di riferimento “01 Maggio 2015 — 31 Gennaio 2016” a valere sul
PAC Campania;

14. di autorizzare il legale rappresentante alla firma e presentazione dell’istanza per la partecipazione
alla selezione pubblica finalizzata alla concessione del finanziamento regionale del progetto nella
sessione “01 Maggio 2015 — 31 Gennaio 2016 del precitato avviso regionale;

15. di nominare quale RUP del progetto il Responsabile del Ufficio Cultura, dott. Agostino Mastrangelo.

Il Responsabile del Settore
Anna Maria Desiderio
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VISTO il Decreto del Prefetto della Provincia di Salerno del 30/09/2014, con il quale il Consiglio
Comunale di questo Ente & stato sospeso ed & stato nominato Commissario per la provvisoria
amministrazione dell’Ente la dott.ssa Vincenza Filippi, vice prefetto vicario;

VISTO il Decreto del Presidente della Repubblica del 30/10/2014, concernente lo scioglimento del
Consiglio Comunale di Eboli e la nomina della Dott.ssa Vincenza Filippi a Commissario Straordinario per la
provvisoria gestione dell’ Ente;

IL COMMISSARIO STRAORDINARIO

(CON I POTERI SPETTANTI
ALLA GIUNTA COMUNALE)
VISTO l'art. 48 del Decreto Legislativo 18 agosto 2000, n. 267;

RITENUTA la proposta meritevole di approvazione senza alcuna prescrizione;

DATO ATTO che in ordine alla proposta deliberativa di cui sopra sono stati resi i prescritti
pareri ex art. 49 D.Lgs. 267/2000;

DATO ATTO che la presente proposta deliberativa riveste carattere d’urgenza per cui si rende
necessario limprimatur della immediata esecutivita ex art. 134, comma 4°, del D.Lgs.
267/2000;

con i poteri della Giunta Comunale

Tutto cid premesso

D ELIBERA

1 .di aderire alla proposta di istituire un Partenariato cosi come previsto all’'art.3 punto 3.3 ed all’art. 5
punto 5.4.1 e 5.4.2 dellAvviso Regionale di cui alla D.G.R. n. 45 del 09.02.2015 ‘ITINERARI’ -
PERIODO DI RIFERIMENTO “1 maggio 2015 — 31 gennaio 2016”;

2 .di approvare il Protocollo d’'Intesa allegato alla presente deliberazione sotto la lettera a), che ne forma
parte integrante e sostanziale, e che prevede la costituzione del Partenariato di cui in premessa e
lindividuazione del comune di Eboli quale soggetto proponente ed ente capofila, cui conferiscono ampio
mandato per la presentazione del progetto e la partecipazione alla selezione pubblica, nonché
beneficiario dell’eventuale finanziamento, con il compito di garantire I'attuazione di tutte le attivita
previste nella proposta progettuale;

3.di prendere atto che ai sensi del Decreto Dirigenziale suddetto, in ciascuna sessione, un Comune,
singolarmente oppure quale Ente capofila, pud presentare un’unica proposta progettuale;di accettare I
incarico di soggetto capofila del partenariato, nonché beneficiario dell’evento finanziato cosi come
proposto dai comuni sottoscrittori del protocollo d’intesa;

4.di autorizzare il legale Rappresentante del’Ente o suo Delegato alla sottoscrizione del protocollo
d’intesa da allegare all'istanza di finanziamento;

5. di approvare il progetto ‘Pianeta Bufala - IX edizione’, descritto nella scheda progettuale allegata
sotto la lettera a) alla presente, comprensiva del programma e del quadro economico dell’evento, da
candidare all'avviso pubblico approvato con D.G.R. n. 45 del 09.02.2015 “ITINERARI” — Periodo di
riferimento “01 Maggio 2015 — 31 Gennaio 2016” a valere sul PAC Campania;

6.di prendere atto che I'evento ‘Pianeta Bufala’ &€ format di esclusiva proprieta della Associazione con
sede a Eboli, in via G. Matteotti, 77, CF/Pl 05034660653 ¢ titolare della manifestazione ‘Pianeta Bufala’,
con marchio registrato il 15/06/2012 n. 0001525228, presso la Camera di Commercio di Salerno e unico
soggetto titolare dei diritti di utilizzo dellimmagine ad esso connessa e di ogni servizio o attivita collegato
alla sua utilizzazione;

7- di prendere atto che 'associazione Puro Gusto, con nota prot. 9144 del 18 Marzo 2015 ha concesso
al Comune di Eboli il diritto di candidare a finanziamento il progetto sopra richiamato a valere sull’Avviso
regionale sopra richiamato, con oneri di progettazione e redazione del fascicolo di candidatura a suo
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esclusivo carico e contestualmente provveduto a trasmettere progetto preliminare redatto sulla scheda
progettuale di cui al’Avviso regionale;

8. di approvare specificamente il quadro economico del progetto riportato nella la scheda progettuale
allegata sotto la lettera b) alla presente;

9.di stabilire, in caso di ammissione a finanziamento, sin da ora l'accollo delle spese di importo pari
all’entrate delle tipologie previste dall’avviso suddetto e riportate nella scheda progettuale dell’evento
quando queste ultime, per qualsivoglia ragione, vengono meno successivamente alla ammissione a
finanziamento del progetto

10-di prenotare, pertanto, sul capitolo del redigendo bilancio 2015 —cap.5225/A- la somma di €
10.000,00 (DIECIMILA//O0) da utilizzare in caso di ammissione a finanziamento a copertura delle spese
relative alla compartecipazione finanziaria che attengono alla realizzazione di n. 4 concerti serali, come
si evince dal quadro economico;

11-di presentare I'evento suddetto nella selezione all’avviso pubblico approvato con D.G.R. n. 45 del
09.02.2015 “ITINERARI” — Periodo di riferimento “01 Maggio 2015 — 31 Gennaio 2016” a valere sul PAC
Campania;

12 -di autorizzare il legale rappresentante alla firma e presentazione dell’istanza per la partecipazione
alla selezione pubblica finalizzata alla concessione del finanziamento regionale del progetto nella
sessione “01 Maggio 2015 — 31 Gennaio 2016 del precitato avviso regionale;

13.di nominare quale RUP del progetto il Responsabile del Ufficio Cultura, dott. Agostino Mastrangelo;
14.di dichiarare la presente deliberazione immediatamente eseguibile ai sensi dell’art.134,
comma4 del D.Lgs.267/2000.

Via Matteo Ripa
84025 EBOLI - Salerno
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In ordine alla proposta deliberativa di cui innanzi si formulano i seguenti pareri istruttori ex art.
49 T.U.E.L. n. 267/00:

Il Responsabile Settore f.to Anna Maria Desiderio formula parere di regolarita
tecnica Favorevole

data 18/03/2015

Il Responsabile Settore Finanze f.to Cosimo Marmora formula parere di regolarita
contabile Favorevole

data 18/03/2015

Il Segretario Generale formula, ai sensi del Decreto Sindacale del 22 luglio 2010, parere di

conformita alle leggi, allo statuto e al regolamento.

favorevole Segretario Generale
f.to dr. Domenico Gelormini

Via Matteo Ripa
84025 EBOLI - Salerno
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IL COMMISSARIO STRAORDINARIO IL SEGRETARIO GENERALE
f.to dr.ssa Vincenza Filippi f.to dr. Domenico Gelormini

CERTIFICATO DI PUBBLICAZIONE

Certificasi che copia della presente delibera & stata pubblicata all’albo Pretorio il _ /_ /

per la prescritta pubblicazione di quindici giorni consecutivi e vi rimarra finoal _ /_ / , N,

di pubblicazione

Il Responsabile del servizio
f.to dr.ssa Anna Masci

ESECUTIVITA’

Il sottoscritto Segretario Generale, sulla scorta degli atti d’ufficio, ai sensi dell’art. 134 del
T.U.E.L. 18.08.2000 N. 267, certifica che la presente deliberazione & divenuta esecutiva il

giorno __/_ /

[X] Perché dichiarata immediatamente eseguibile; (art. 134 - comma 4°)

[ 1 Perché decorsi 10 giorni dalla sua pubblicazione; (art. 134 - comma 3°)

b, /_/_

IL SEGRETARIO GENERALE
f.to dr. Domenico Gelormini

Via Matteo Ripa
84025 EBOLI - Salerno
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* PIANETA BUFALA
. IXEdizione

'PROTOCOLLO D'INTESA

per !a cost:tuznone del ﬁartenarlato per Io Sv1!uppo

Turistico del Plana del Sele

Fremesso che

a.

la Regione Campama nel riconoscere il ruolo etrateglco del turismo per lo svuluppo '
economico & occupazionale del territorio regionale, & da tempo impegnata nelia
programmazione di interventi di Promozione e diffusione dellimmagine culturale:
della Campania anche attraverso la realizzazione di eventi culturali, di mostre ed
Iniziative -di valenza nazionale ed mternaz:onale al fine di favorirne la pit ampia
conoscenza e fruizione;
con fa Deliberazione n. ?56/2012 Ia Giunta Reglona[e ha preso atto dell’ adesrone
della Regione Campania al PAC — Misure anticicliche e salvaguardia di progetti
avviati, che prevede un ulteriore definanziamento della quota statale del
programma FESR -di- 1.688 milioni di euro e la conseguente r:programmazuone .
strategica del Programma medesimo; -
con la Deliberazione di Giunta Regionale n. 541 del 1(}/11/2014 & stata approvata
la rimodulazione del PAC Campama come da Allegato A al!a medeSJma
Deliberazione, destinando:
a. nelfambito delle nuove azion coerent: con |] PAC Cultura risorse pari €
7.000.000,00 da destinarsi a “Ulteriori azioni di promozmne dei Beni e dei
-~ Siti culturali- defla- Campania-in coerenza-con-le azioni di-valorizzazione
poste’ in essere con- l'attuazione deiIOblettivo Operativo 19 del POR.
- Campania FESR 2007-2013"; ~
" b."tra le ‘mistire di- salvaguardia, Tisorse pafi a € 7.000:000,00 ‘per i] “F’lano'" '
strategico per il turismo - Programma.di eventi promozionali”; _
con la Deliberazione n. 382 del 27/09/2013, la Giunta Regionale ha mariféstatc
interesse per la partecipazione della Reglone Campania al Grande Evento EXPO.
MILANO 2015;
I'Esposizione si propone di comvoigere i visitatori in pnma persona in percorsi

tematici e approfondlmenti_ sul complesso mondo dell'alimentazione e di fornire

e
o
T,




.. dieta mediterranea;.. ... ..

Daine Busnpe

lero Fopportunita di compiere un vero & proprio viaggio intorno al mondo attraverso
i sapori e le tradizioni dei popoli della Térra; _

con la Legge Regionale n. 18 del 08/08/2014, vengono disposti ghi indirizzi in
materia di “organizzazione del sistema turistico”: _ '

fa Regione Campania presenta elementi di eccellenza riconosciuti a livello
nazionale e internazionale nell'ambito delle tematiche proprie dellEXPO 2015, con
particolare riguardo ai temi della corretta alimentazione basata sui principi- della
I'Esposizione. Universale, vedendo coinvolti oitre 150 paesi con una previsione di
circa 20 milioni “di visitatorl “attesi, rappresenta una veirina privilegiata di
promozione territoriale, nonché un'opportunita di intercettare la domanda di
fruizione turistica mediante Ja valorizzazione integrata delle risorse turistico-
culturali della Campania; _ _
gli eventi, diventati oggi un consolidato strumento di marketing oltre che un potente
mezzo di comunicazione, cost iScono un efficace veicolo di promozicne non solo
delle " eccellenze storico-artistiche, architetioniche ed archeologiche gia
ampiamente inserite nei grandi circuiti turistico - culturali, ma anche delle risorse
cd. “minori” diffuse sul territorio regionale, nonché delle eccellenze
encgastronomiche che costituiscono una risorsa sebbene molto apprezzata,
ancora non sufficientemente conosciuta dalla platea dei potenziali destinatari, in
quanto consentono di portare a conoscenza dei soggetti interessati le attivita
svolte ed i risuftai oftenuti nellambito del progetto realizzato, nonché di

.

‘trasmeitere con efficacia messaggi e obiettivi;

Considerato che:
a. obiettivo della Regione Campania, ai fini della promazione e dello sviluppo del

turismo e della promozione e valorizzazione dei Beni Culturali in Campania, &

pertanto la costruzione di un programma regionale unitario di eventi, articolato per i

differenti categorie e targets di destinatari, atto a garantire, oltre che la
concentrazione degli interventi, anche la piena espressione alla domanda di
sviluppo deile collettivita locali, applicandc i principi di concertazione e
partenariato, sussidiarieta e decentramento: -

b. il programma di eventi di cui alla Deliberazione di Giunta Regionale n. 541 del

10/11/2014: _

1. ha come denominazione “ftinerar” della Campania, mirando, ai fini dello
sviluppo di un turismo di qualith, ad una moderna attivita di promozione e
valorizzazione dei beni ed attrattori culturali che guardi non solo alle
-eccellenze storiche, architetioniche ed archeologiche gia- ampiamente
inserite nefi grandi circuiti turistico-culturali, ma anche alle risorse cd.
“mintor”  diffuse  sul  territorio regionale comprese le  eccellenze
enogastronomiche che costituiscono " una risorsa, sebbens ~ molio

 apprezzata, ancora non sufficientemente concsciuta dalla platea dei
potenziali destinatari; _

2. ha come pericdo di rifarimento, “1° maggio 2015 - 31 gennaio 2016"; -

3. ha una dotazione finanziaria complessiva pari a € 7.000.000,00
(settemilioni/00) per “Ulteriori azioni di promozione dei Beni e dei Siti
culturali della Campania in coerenza con le azioni di valorizzazione poste in
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essere _con'l'attuazione dell'Obiettivo Operativo 1.9 del POR Campania

- FESR .2007-2013" e ad € 7.000.000,00 (settemilionifd0) per il “Pidno

-~ strategico per il turismo - Programma di eventi promozionali”; '
Iindividuazione delle proposte progettuali che andranno a costituire |l programma

- in questione avviene tramite una procedura selettiva disciplinata, per ciascuno dei

surrichiamati interventi del PAC Campania, da apposito Awiso Pubblico adottato

da parte della competente struttura regionale, secondo le direttive contenute nef
~-presente-provvedimento tenendo -conto, -con riguardo al_“Piana.. strategrco par. fl

- turismo~ Programma di-eventi promozmnah” dei- seguenti elementi.

1. Coerenza del Progetto intesa sia quale toerenza- delle finalita e degli
_oblettivi del progetfo stesso con le finalita e gli obiettivi dell'avviso, sia
quale coersnza interna della proposta progettuale;

2. Entita della compartec:pazmne ﬂnanmana dell’Ente proponente sull’ |mporto

~ complessivo.di progetto;

3. Qualita tecnica e funznor‘fale del . progetta con rn’erlmento a quahta e
creativita dell'idea progettuale e dell’evento, al radicamento sul terrltono
_elo alla sua articolazione nel tempo e neilo spazio;

4. Promozione e valorizzazione del. territorio, . con. particolare riferimento
allambito - terriforiale e/o al sistema fiuristico locale: di appartenenza;
Partenariato attivato riguardo al numero soggetti pubblici (oltre I'Ente
capoflla) aderenti al protocollo d’ lntesa .

Preso atto che

a. giusto Awviso della Reglone Campama di cui alla Delibera della Glunta Reglonale

_Vlsto che , ' - '
SR P i rappresentan’u legali dei comuni. di Eboh (Capoﬂia) g Campag

~integrata volta a creare un’ integrazione delle componenti dell'offe

n. 45 del 09/02/2015, con nguardo al “Piano strategico per il turismo - Programma
“di eventi promozionall”,
1. ‘possono presentare e proposte progettuall i Comuni della Campanla '
singolarmente e/o in forma associativa, quali Ente-Capofila di apposito *
. Partenariato, mediante la sottoscrizione di un Protocollo di Intesa ad hoc - -
_nel quale, tra Taltro, si individui il predetto Ente-Capofila che risultera .
Beneficiario ‘delfeventuale  contributo, con il compito.. di- garantlre-_
lattuazione di tutte le azioni funziorali al perseguimento degll oblettm d| -
" sviluppo condivisi ed individuati nelfa. Jproposta progettuale;- o
" 2. potranno richiedere un cofinanziamento, a valere ‘sufle rlsorse del PAC -
Campania, - non eccedente _ Ilmporto Codi 250 OOO OO :
(duecentocmquantamlla/OO) Lo R
3. dovranno: garantire i nspetto dell Jmporto complesslvo delia-*proposta------‘
- progetiuale presentata e, pertanto,-qualora vengano memg:
- eventuali fonti di entrata ulteriori rispetto al flnanziamento egiona
-~ dovianno accollarsi le spese per un “valore~ corrispondente _
-~ ‘cessate, pena‘ia non concessnone o la revoce- del f]nanzlament R

evidenziato l'interesse comune di prendere parF ad " proget"taz

turistica dei propri territori in un’ofttica di rafforzamento dell attrattlv




C. il comune di Eboli intende presentars. I'svento. denominato “Piansta-Bufala”;

Ernluitie By
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Campania -atta a favorire [a conoscenza/scoperta e la_ valorizzazione delle

risorse/emergenze cd. “minori® presenti nei loro territori di riferimento:

b. i succitati Comuni sono confinanti, fanno parte dellarea. territoriale integrata e

coesa del Piana del Sele, ricadono in un ambito omogeneo previsto dal PTCP
della Provincia dj Salerno, sono accomunati dalla presenza di importanti
produzioni agroalimentari a marchio certificato (Mozzarella DOP & derivati del Iatte
di bufala, prodotti orticoli) e di ricchissimi giacimenti culturali ed ambientali;

perche capace di produrre significativi risultati per il raggiungimento degli obiettivi
~prefissati nell'atto Avviso perla coricessione del finanziamento regionale: _

d._ i comuni facenti parte del partenariato, come sopra individuati,

~ condividono Fesigenza di consofidare nel tempo questa manifestazione per
Falta atirattivita turistica,” la dimensione non locale, la capacity di
valorizzazione del territorio e def suoi beni culturali ed ambientali, anche
‘minorf’, considerandolo in""ﬁ“néa con gli obiettivi della Regione Campania
ed una concreta opportunita di promozione turistica del territorio del biana
del Sele; :

— ritengono che la kermesse sia ormai un appuntamento fisso e centrale
della stagione turistica locale e quindi di ricandidare a finanziamento il
‘progetto Pianeta Bufala, a valere sui fondi PAC nelia sessione “01 maggio
2015 — 31 Gennaio 2016", Awviso pubblico di selezione ex Decreto
Dirigenziale n. 45 del 09/02/2015

e. le finalita delfadesione di ciascun Ente partecipante alla realizzazione dea| progetto

f.

Pianeta Bufala, muovono da una strategica operazione di integrazione culturale
che mettendo a sistema produzioni tipiche, visite guidate, degustazioni, momenti
dedicati al benessere e al wellness, offre ai numerosi turisti che ogni anno
affollano i comuni interessati dall'evento, nonché ai. residenti, la possibilita d
' godere appienc della stagione estiva e lopportunita di “scoprire” la storiag

‘meravigliosa della piana del Sele e delle sue emergenze culturali minori: R

per le finalitd precitate, gli EE.LL. di cui sopra _hanno stabilito, pertanto, di
strutturare la loro collaborazione sotto Ia forma di partenariato con la stipula di
apposito protocolio di intesa; '

g. nelliniziativa progettuale il Comune di Ebolj & indicato dai Comuni partner, oltre

che come soggetto proponente, anche quale soggetto Capofila del presente
partenariato, nonché Beneficiario dell'eventuale finanziamento, con ampio
mandato alla partecipazione alla suddetta selezione pubblica;

:__‘_i__);'_'_:i'f..‘C'om'uhe'di ‘Eboli -nella persona del Commissario Straordinario, Viceprefetto

2) |I00mune :d:i_’_:gq_ampagna, nella persona del smdaco F{p'be_rtp Mo'r]'aco,__' domiciiato

_dott.ssa . Vincenza. Filippi,. domiciliato per la .ca
~seguito Capofila); - ' L

rica-presse-la -sede “dellEnte,~(di—

iea presso-la sede dell'Ente, (di seguito Pattner);--

te autorizzati con Delibera di'GfUhf? Mu

B
k)
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S1 CONVIENE E SI STIPULA QUANTO SEGUE

ART.1 _ _
(Recepimento della Premessa)
Il contenuto della premessa forma parte integrante del presente atto.

(Costituzione, azioni e finalita)
1. Tra le Parti sottoscriventi, al fine di reahzzare un evento di qualitd per lo sviluppo
turistico- del territorio, si costituisce tn partenariato idoneo alla presentazione della

proposta progettuale dal titolo “Pianet Bufala. IX Edizione” a valere sulla DGR n. "

541/2014 "PAC Campania - leodulazmﬁe e rettifica DGR n. 422/2014" - "Ulteriori azioni
di promo_z:one_qu_l_ Beni e dei Siti culturali della Campania in-coerenza con le azioni di
valorizzazione poste in essere con lattuazione dellObiettivo Operativo 1.9 del POR
Campania FESR 2007-2013" - "Piano strategico per il turismo - Programma di eventi
promozionali" - Attivita' di programmazione eventi "Maggio 2015 - Gennaio 2016" -
ltinerari.

2. Con il presente protocollo d'intesa le Parti lntendono avviare un rapporto di
gollaborazione per lo svuruppo turistico del loro territorio e per il raggiungimento di alcuni
obiettivi tra cui:

» il rafforzamento -della conoscenza dellattrattivitd della Campania nel suo
complesso sul mercato turistico italiano ed estero, atfraverso la valorizzazione
delle peculiarita e degli elementi di atirattiva presenti sul territorio regionale;

* la creazione di offerte integrate volte a favorire la conoscenza e la valorizzazione
delle risorse inutilizzate o sottoutilizzate della Campania, nonché lintegrazions
delle componenti dell’offerta culturale e turistica;

s il superamento della dimensione locale nella capacita di attrazione di flussi turistici
con conseguente ampliamento della domanda turistica ed, in particolare, dei flussi
provenienti dallestero;

s [incentivazione di forme di cooperazione ed aggregazione tra soggetti pubblici e

privali interessati-alla-realizzazione di iniziative per il miglioramento della qualita e
la modernizzazione dell'offerta turistica:

+ la veicolazione e la diffusione dell’i lmmagme cufturale e tunstlca della Campanla a

~— ~ livelto nazionale ed internazionale.

+ attvare una politica per lo swluppo turistico e promozione delie tlp!CIfar

agroalimentari;

e coniugare i temi del tunsmo e dell'agroalimentare con ta qualita della vita e

refforzare Pintegrazione tra alimentazione e potenziali attivita per it tempo libero e
lo sport;

» realizzare un coordinamento di eventi turistici, attraverso proposte di marketing

territoriale e di co - mark_eting;

La tua Carmpania
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valorizzare tematiche turistico - culturali di respiro internazionale;
aumentare la permanenza dej turisti sui siti valorizzati dagli investimenti realizzati:
alzare la qualita dell'offerta turistica;
-costituire un circuito turistico di qualita;
» - favorire lintegrazione ed i sistemi di govemance locale, ariche con la reallzzazmm
di partenariati eventi natura turistica e culturale;
~+ stimolare e sostenere il territorio a sviluppare le attivita produttive turistiche;

» . favorire la pill vasta partecipazione collstiiva e la. piu.ampia-condivisione-sociale

_-.._delle |dee progettuall con part:colare rlfenmento al tunsmo e aII ambiente.

‘3. Nell'ambito delle iniziative volte al ragglunglmento degli oblett!VJ sopra md:catl le Parti si

impegnano a svolgere azioni ed iniziative finalizzate a:

a) Valorizzazione e promozione "delle risorse turistiche e ambientali e delle atfivita
connesse;

b} Miglioramento del grado dlnﬁfastrutturaz‘lone materiale e immateriale per una
maggiore aggregazione e fruibilita turistica dei siti oggetto d’'intervento;

c) - Promozione turistica nazionale ed internazionale del territorio e delle sue qualita,
tramite la sottoscrizione di accordi con operatori pubblici e privati d| rilevanza
nazionale ed internazionale.

ART.3
(L'Assemblea del Partenariato)

1. L'Assemblea del Partenariato & composta dai rappresentanti iegali degl! Enti associatj | S |

quali possono delegare sostituti, secondo quanto previsto da! T.U.E.L.

ART.4

. (Impegn'i dei soggetti sottoscrittori)

. 1 Soggetti sottoscrittori si impegnano ad attuare le azioni funzionali al perseguimento

| delle finalitd e degli obiettivi di sviluppo condivisi, e il programma di eventi integrati sul

territorio. come da scheda progettuale, in una prospettiva di cooperazlone socio-
1st1tu210nale finalizzata allo svu[uppo turistico del terrltono

2. Le Parti si impegnano a perseguire il metodo del raccordo allinterno del Partenariato in
modo da promuovere un'azione integrata e sperimentale che sia volta a favorire la
crescita turistica e culturale, e la cooperazione all’interno dell’area, esaltando | momenti e
i luoghi di concertazione, di coordinamento dellevento e di raccordo funzionale tra le
focation.individuate. ..... . e o

3l Soggettl firmatari della presente intesa si impegnano a recepire le istanze provementl
daJ rappresentantr degl[ interessi collstiivi soc1ah ed economim T

ART.5 :

(Soggetto Capofila)
1. Le Parti individuano I'Ente Capofila nel Comune di Eholi, ritenuto idoneo allassunzicne
di tale ruolo per le sue dimensioni organizzative, che risultera Beneficiario delf'eventuale

Lo tom Campanig
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finanziamento, con il compito di garantire I'attuazione di tutte le attivita previste nella
proposta progettuale. ’

2. | compiti precipui del’Ente Capofila sono aitresi quelli dj garantire un’efficace azione dj
coordinamento del Partenariato, assumendo il rucio di rappresentante legale.

L2 tin Campania
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3. |l soggetto Capofila si accolla le spese di importo pari-alle entrats aggiuntive & quelle
del finanziamento regionale secondo le tipologie - previste dall'avviso del Decreto
Dirigenziate precitato e riportate nella scheda progettuale dell'evento, quando queste

ultime, per qualsivoglia regione, vengano meno successivaments allammissione a
finanziamento del progetto. o

3

4. L’Ente sopra individuato accetta e s impeg%ga-.a svolgere il ruolo di Capofila.

5. La carica di soggetto Capofita, dura fino alla chiusura tecnica - amministrativa
delliniziativa progettuale sopra descritta da candidare, per la selezione di cui al Decreto
Dirigenziale precitato, in una delle sessioni previste dal Decreto stesso,

r

6. L'Ente Capofila & garante delle iniziative necessarie ed opportune ad assicurare

I'efficace e lefficiente attuazione della presente intesa e di tutti gli atti di indirizzo a tal fine

adottati dal Partenariato in osservanza del Decreto Dirigenziale precitato.

In particolars, 'Ente capofila ha il ruolo di:

a) Rappresentare e Coordinare i Partenariato; _ '

b) - Attivare tutte e iniziative, le collaborazioni e assistenze necessarie, nel rispetto della
ncrmativa e delle leggi vigenti nonché del presente protocollo, al fine di garantire |l
corretto  svolgimento delle attivita di gestione tecnica, amministrativa, contabile,
finanziaria, organizzativa e della comunicazione per [attuazione del programma
condiviso; _ '

¢) Responsabile nei confronti del soggetto erogatore del fondo degli impegni formalizzati
secondo il Decreto Dirigenziale precitato;

d) Nellambito del ruolo di rappresentante legale conferito dal presente atto, I'Ente
Capofila sottoscrive accordi ed intese con altri soggetti pubblici e privati in attuazione
di decisioni assunte dall’ Assemblea del Partenariato.

ART.6 _ : '
A{Funzioni dell'Assemblez del Partenariato} - :
All'assemblea del Partenariato sono demandale le seguenti funzioni:
a) ‘Nomina del Soggetto Capofila in occasione della stipula de! presente protocallo; -
b} - Definizione e approvazione degli indirizzi, orientamenti, direttive, atti, regolamenti
funzionali e piani di gestione presentati dal Soggstto Capofila; '

- C) Approvazione della proposta progetiuale da presentare alla Regione Campania
secondo il Decreto Dirigenziale precitato; ' SRR

~d) Approvazione di tutfi gli atti di competenza per l'attuazione dellAvviso pubblico
selezionato.




ART.7 _
- (Presidente dellassemblea del Partenariato) = ‘
L'assemblea del Partenariato & presieduta dal legale rappresentante del Soggetto

Capofila o da suo delegato.

ART. 8 - _
(Modalita di attuazione)

presentare istanze di-finanziamento alla Regione Campania a valere sull'avviso di cui alla
precitata delibera regionale in premessa.

2. ! partenariato ha il compito fondamantale e prioritario di assicurare le procedure per la
corretta attuazione de| presente protocolle d'intesa, nel rispetto delle regole e degli
strumenti previsti dagli atti e dai regolaragriti emanati dalla Regione Campania.

ART. 9 .

(Comunicazione e promozione) _ :

Le Parti daranno ampia pubbiicita alle iniziative che verranno adottate ¢ a tal fine
svilupperanno apposite azioni di comunicazione e promozione,

ART.10
(Durata)

La presente intesa durera fino alla chiusura tecnica — amministrativa delliniziativa
progettuale sopra descritta.

Seguono firme dei sottoscrittori

per it Comune di Eboli, firma

per il Comune di Campagna, firma___

La wua Campania
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1. Le Parti riconoscono il ruolo del Partenariato é"awl“j'féﬁ-zia‘ﬁg“i!mé,”éggetto capofila a
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SCHEDA PROGETTUALE

PIANGC di AZIONE COESIONE - PROGRAMMA di EVENTI PROMOZIONALI 2007/2013

DELIBERAZIONE DI GIUNTA REGIONALE N. 45 DEL 09/02/2015

“ITINERARI”

PERIODO DI RIFERIMENTO “01 MAGGIO 2015 - 31 GENNAIO 2016”

A IDENTIFICAZIONE DELL’EVENTO
1) Titolo del progetto Pianeta Bufala IX edizione
Comune proponente Comune di Eboli
Codice fiscale/partita P.iva: 0031 85 80 651
Iva
2)
Sede principale Via Matteo Ripa n° 49 - 84025 Eboli (SA)
Telefono 0828 328111
Fax (828 328200
E-Mail comune@pec.comune.eboli.sa.it
3) Legale Rappresentante Commissario Straordinario VicePrefetto Dott.ssa Vicenza Filippi
Responsabile Unico .
del Procedimento dott. Agostino Mastrangelo
4) Telefono 0828 328300
Fax 0828 328209
E-Mail a.mastrangelo@comune.eboli.sa.it
Edizioni precedenti Il Progetto “Pianeta Bufala”, giunto alla nona edizione, nasce ad
della medesima Eboli, una delle aree di provenienza della Mozzarella di Bufala
5) iniziativa con identita Campana DOP, cosi come riconosciute dal relativo Disciplinare

di titolo e oggetto
deli’evento: nr, 7

del’11 febbraio 2008, e parte dalla Provincia di Salerno per
esaltarne le peculiarita eno-gastronomiche, quale spunto per vivere
e far conoscere il territorio nella complessita dei suoi elementi umani,
cuiturali, storici ed archeologici.
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La mission della kermesse, sin dalla prima edizione, & stata quella di
dare spazio alle produzioni locali, partendo dalla Mozzarella di bufala
utilizzata come principale argomento di comunicazione ma in realta
con funzione di fif rouge della gastronomia campana e salernitana in
particolare, per incentivarne il consumo in loco e all'estero, creare
momenti di dibattito, confronto e informazione, oltrepassando i
confini regionali e proponendosi di wveicolare le produzioni
agroalimentari di qualitd campane nei canali promozionali e
commerciali adeguati sia a livello nazionale che internazionale,
anche aftraverso il supporto degli stakeholders italiani ed esteri
attivati dai promotori e dal gruppo di lavoro.

Centrale nell’'evento & stata altresi la volonta di dar voce al territorio,
alla sua naturale vocazione turistica, attraverso un simbolo come la
mozzarella e la bufala.

La manifestazione cresciuta nei primi 4 anni sotto il nome di “La
Grande Bufala”, si & direzionata sempre piu, nelle ultime edizioni,
verso un interessante compromesso tra attivita volte al grande
pubblico e proposte coriginali da proporre ad appassionati foodies e al
settore specifico con l'obiettivo di favorirne fincoming.

La prima edizione nel 2008 ha coinvolto circa 50.000 visitatori. Nel
corso degli anni i visitatori sono cresciuti e sono aumentati gli arrivi
da fuori regione, cosi consolidandosi ed affermandosi come
principale manifestazione gastronomica della piana del Sele, anche
grazie alla fitta rete di collaborazioni attivate dal’Associazione Puro
Gusto, soggetto Promotore ed Organizzatore dell’evento.

Tra i partner stabili dell'evento si segnalano:

v" Ministero delle Politiche Agricole Alimentari e Forestal
v Regione Campania

v Provincia di Salerno

v" Comune di Eboli € Comuni limitrofi

v Camera di Commercio di Salerno

v Consorzio Tutela Mozzarella di Bufala Campana

v Confesercenti

v FederExport Campania

v

EuroSportello di Napoli

Le collaborazioni abbracciano sia le organizzazioni di categoria
come Confagricoltura e Coldirstti, che Enti ed Organizzazione del
mondo Food e della ricerca scientifica:

v FISAR (Federazione Italiana Sommelier Albergatori
Ristaratori}
Slow Food
Associazione “Malti da Legare”
ONAF (Associazione Nazionale Assaggiatori di Formaggio)
AlIS (Associazione ltaliana Sommelier)
AlA (Associazione ltaliana Allevatori )
ANASB (Associazione Nazionale Allevatori Specie Bufalina)
Azienda Regionale Sperimentale per I'Agricoltura e Fattoria
Didattica “Improsta”
Alinari 240re
Universita degli Studi di Salerno
Istituto Tecrico-Agrario “Giustino Fortunato® di Eboli
Istituto Professionale A!berghserowdl Battlpagha ed Albanella
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| visitatori del Bufala Village sono costantemente fissati intorno
alle 50mila presenze.

Nel corso dell'ultima edizione, i protagonisti eccellenti dellevento
sono stati: Gino Sorbillo, ospite fisso della trasmissione “La prova
del Cuoco” e Giovanni Mandara, eletti sindaci del Pianeta del
Gusto, Giuseppe Giordano, linventore de “li Pizzino”, Alfonso
Pepe, il re dei panettoni, Carlo Cuofano, il mago del cioccolato e dei
baba, gli chef stellati Raffaele Vitale e Rosanna Marziale, il
produttore toscano Paolo Parisi (un uomo, un uovo), gii chef Jonata
Rossi, Fabio Pesticcio e Fabrizio Di Lisi, la personal chef Philly
D’Uva, Lorenzo Principe, maestro delle pizze fritte e dello
scarpariello, Pietro Macellaro, il pasticcere agricolo cilentano,
Gennaro Marciante e Pino Calce, che dalla Divina Costa hanno
sperimentato interessanti commistioni, lo chef contadino Pietro
Parisi ed il maestro pasticcere salentino Antonio Campeggio.

L'edizione di questanno, connotata da un'impostazione “dolce”
focalizzata sull'utilizzo della bufala e dei suoi derivati in pasticceria,
si svolgera durante il periodo natalizio.

6)

Nell'eventualita di Partecipazione in forma associativa (Rif arit. 3.3 e 5.4.1 dell’Avviso)

6.1)

Altri Comuni coinvolti,
oltre al Comune-
Capofila

1. Comune di Campagna, Piazza A. Cantalupo, 1 - 84022
Campagna (SA) / Sindaco Roberto Monaco

6.2)

Evidenza delle ragioni
della partnership

“‘Pianeta Bufala” & un articolato evento che nasce con lintento di
raccogliere competenze, qualita, prodotti che ruotano attorno alla
bufala, tra cui uno su tutti la mozzarella di bufala campana DOP.

Il vastissimo patrimonio di prodotti, di sapori e di colori che
caratterizza l'agricoltura campana, ne rappresenta anche la sua
principale ricchezza. Un patrimonio eno-gastronomico unico per
varieta e pregio, giustamente riconosciuto fin dai tempi pit antichi,
da utilizzare come fattore essenziale di sviluppo economico ed
attrattivita turistica.

La mozzarella di bufala diviene cosi il motore per la “scoperta” di un
territorio che, schiacciato dalle due costiere (la cilentana e la piu
rinomata amalfitana) cerca di farsi strada tra le destinazioni turistiche
come meta alternativa di un turismo diverso che senz'altro arricchira
l'immagine della Campania.

Per tali ragioni l'ottava edizione della manifestazione & orientata ad
accompagnare i visitatori nei luoghi c.d. minori per far loro vivere
un’esperienza positiva, grazie a un mix integrato di offerta turistica
con iniziative fortemente collegate tra loro, nel tempo e nello spazio,
in modo da_non poter essere riconosciute nella loro individualita, ma

percepite come manifestazioni dell'evento unico.

Nellanne dellEXPO di Milano, che fra gli altri @ un Ente
patrocinatore del progetto, ["oro bianco” rappresenta una della
eccellenze assolute nel ricco panorama delle produzioni tipiche

italiane.
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NUTRIRE IL PIAMETA
ENERGIA PER LA VITA

MILANCY 2015

Fra Eboli e Campagna, comuni confinanti, facenti parte dellarea
territoriale integrata e coesa della Piana del Sele ed accomunali
dalla presenza di importanti produzioni agroalimentari a marchio
certificato (Mozzarella DOP e derivati del latte di bufala, prodotti
orticoli) e di ricchissimi giacimenti culturali ed ambientali, si contano
dozzine di allevamenti di bufale e caseifici: le possihilitd di sfruttare
location di altissimo valore storico e architettonico per veicolare |l
prodotto-mozzarelle sono dunque numerosissime, con positive
ricadute economiche su tutto il territorio interessato dalliniziativa.
8Sono questi dunque gli “itinerari” che, tenendo assieme due fra i
comuni pit antichi e ricchi di Storia della Campania, portano alla
scoperta di una terra ricca ma riservata, che si svela al visitatore in
modo quasi inaspettato.
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DESCRIZIONE DELL’EVENTO

1)

Finalita ed
cbiettivi
dell’evento

L'obiettivo della D.G.R. N. 45/2015 & lideazione di un vero e proprio
“cartellone” di eventi promozionali di qualitd, da promuovere attraverso
campagne di marketing strategicamente ideate in modo da riposizionare la
“destinazione Campania” in ltalia e all'estero.

La riscoperta della Campania passa attraverso lo sviluppo di un turismo di
gualita, con una moderna attivitd di promozione e valorizzazione non solo
delle eccellenze storiche, architettoniche ed archeologiche gia
ampiamente inserite nei grandi circuiti turistico - culturali, ma anche delle
risorse c.d. "minori” diffuse sul territorio regionale e delle tradizioni
alimentari, delle tipicita e delle eccellenze anche enogastronomiche.

In linea con tali finalitd, “Pianeta Bufala” si caratterizza per l'intento di
raccogliere competenze, qualitéd e prodotti che ruotano attorno alla bufala,
tra cui uno su tutti la mozzarella di bufata campana DOP.

Il vastissimo patrimonio di prodotti, di sapori e di colori che caratterizza
I'agricoltura campana, ne rappresenta anche la sua principale ricchezza.
Un patrimonio enc-gastronomico unico per varieta e pregio, giustamente
riconosciuto fin dai tempi pit antichi, da utilizzare come fattore essenziale
di sviluppo economico ed attrattivita turistica.

Se da un lato 'obiettivo del progetto & quello di dare spazio alle produzioni
locali, partendo dalla Mozzarella di bufala utilizzata come principale
argomento di comunicazione, dallaltro lato consente di incentivare
articolate proposte di incoming e scoperta del territorio con momenti di
dibattito, confronto e informazione.

In tal modo, oltrepassando i confini regionali e proponendosi di veicolare
le produzioni agroalimentari di qualitda campane nei canali promozionali e
commerciali adeguati sia a livello nazionale che internazionale, anche
attraverso il supporio degli stakeholders italiani ed esteri attivati dai
promotori e dal gruppo di lavoro, I'evento promuove tutto il territorio
campano facendosi interprete di un mondo, quello dei gastronauti e degli
appassionati foodies, in costante crescita.

Per potenziare gli_aspetti di promozione turistiche della manifestazione,
I'evento abbina altri elementi tipici di quest’area ricca di storia e tradizioni
che ne completano |'offerta turistica allargando ['orizzonte ad altri target
decisamente pitt maturi, per meglioc soddisfare le finalita della
pragrammagzione regionale e far scoprire le bellezze culturali ed ambientali
della Piana del Sele, ed in particolare quelle cd. minori.

La mozzarella di bufala diviene cosi il motore per la ‘scoperta’ di un
territorio che, schiacciato dalle due costiere (la cilentana e la piu
rinomata amalfitana) cerca di farsi strada tra le destinazioni turistiche
come meta alternativa di un turismo diverso che senz’altro arricchira
'immagine della Campania.

Per questo la IX edizione della manifestazione & tutta orientata ad
accompagnare i visitatori nei luoghi ‘minori’ per fargli vivere un’esperienza
positiva, grazie a un mix integrato di offerta iuristica con iniziative
fortemente collegate tra loro, nel tempo e nello spazio, in modo da non
poter essere riconosciute nella loro individualita, ma percepite come
manifestazioni dell'evento unico. )
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Altraverso le attivifa in programma, ogni location della manifestazione
viene valorizzata in modo armonico ed innovativo sulla base di un
calendaric pensato e promossc attraverso ftutti i canali della
comunicazione, tradizionali e online, al fine di veicolare all’esterno la
caratteristica di manifestazione complessa ma unitaria dell'evento gia noto
(Pianeta Bufala, con la sua storia pluriennale), organizzato ed offerto in
modo da promuovere la conoscenza di un intero territorio e donargli quella
visibilita che merita nel panorama dell’offerta turistica regionale, nazionale
ed internazionale.
In modo sintetico, dunque, & possibile declinare almeno le seguenti
finalita ed obiettivi del’evento:
e valorizzare e promuovere te emergenze culturali c.d. minori;
 portare a conoscenza del turista italiano e straniero la storia dei
luoghi oggetto dell’evento;
» creare e sviluppare offerte integrate volte a favorire la conoscenza
e la valorizzazione delle risorse inutilizzate o sottoutilizzate dei
territorio di riferimento, nonché lintegrazione delle componenti
dell'offerta culturale e turistica;
¢ integrare le diverse offerte turistiche del territorio;
s investire in conoscenza ed innovazicne finalizzate, tra l'altro, a
realizzare crescita sociale e occupazione per soggetti svantaggiati;
» attuare una politica per lo sviluppo turistico e la tutela ambientale;
» coniugare i temi del turismo e dell’'ambiente con la qualita della vita
e rafforzare l'integrazione tra natura e potenziali attivita per il tempo
libero e io sport;
» valorizzare tematiche turistico - culturali di respiro internazionale;
e aumentare la permanenza dei turisti sui siti valorizzati dagli
investimenti realizzati;
alzare la qualita dell'offerta turistica;
o costituire un circuito turistico di qualita;
favorire l'integrazione ed i sistemi di governance locale, anche con
la realizzazioni di partenariati aventi natura turistica e culturale;
« stimolare e sostenere il territorio a sviluppare le attivita produttive
turistiche;
o« favorire la pit vasta partecipazione collettiva e la pid ampia
condivisione sociale delle idee progettuali con particolare
riferimento al turismo e all'ambiente.

2)

Mercato
nazionale /
internazionale di
riferimento

La manifestazione si rivolge ad un mercato sia nazionale che
internazionale. Si svolge in diverse location, ciascuna contraddistinta da
attivita in linea con i valori ed i giacimenti che esprime, in modo originale
per esaltarne le proprie peculiarita, cosl da far conoscere il patrimonig di
risorse storiche, naturalistiche ed enogastronomiche dellintera Piana del
Sele.

Consideraia la varieta delle bellezze culturali, ambientali ed architettoniche
offerte alla fruizione, il mercato di riferimento dell'evento & multi-target:

+ |dentikit del visitatorefturista-tipo: turista enogastronomico,
culiurale ed ambientale;

* Mercato di riferimento: I'evento si rivolge ad un mercato sia
nazionale che internazionale. Tuttavia il mercato di riferimento
principale & sicuramente [ltalia, in modo particolare le regioni
limitrofe alle Campania.




Tale conclusione & avvalorata dai dati sulle produzione. Basti pensare che
nei primi nove mesi del 2011 la produzione di mozzarella & aumentata del
2,6 per cento (29.151 tonnellate contro le 28.400 del 2010) e 'export ha
fatto un balzo del 25 per cento. Dieci milioni di chili di pasta filata campana,
pari a 80 milioni di mozzarelle, hanno superato i confini nazionali verso i
principali Paesi di esportazione che sono Francia, Germania, Stati Uniti,
Gran Bretagna, Svizzera e Giappone.

Dati positivi che confermano l'appeal allestero di questo prodotio e
testimoniano la reale possibilita di utilizzarne il richiamo per specifiche
attivita di incoming turistico, oltre che per rafforzarne i flussi sul piano
nazionale..

Nel 2012, infatti, il turismo eno-gastronomico ha continuato a mantenere un
+12%, accontentando milioni di appassionati gourmet: non a caso il cibo &
considerato dagli italiani l'ingrediente pit importante della vacanza che
batte la visita a musei € mostre, (29 per cento), lo shopping (16 per cento),
la ricerca di nuove amicizie (12 per cento), lo sport (6 per cento) e il gioco
d’azzardo (2 per cento). Ed i numeri sono in continua crescita. ..

Nel dettaglio, dunque, per ognhuno dei target di Pianeta Bufala, fermo
restando alcune sovrapposizioni, si presentano le carafteristiche specifiche:

= |l turista eno-gastronomico
Alcuni recenti studi hanno evidenziato due profili differenti di “turista
enogastronomico”®, di cui é opportuno tenere conto al fine di differenziare
I'offerta e tarare eventuali iniziative di marketing e commercializzazione. Si
& arrivati difatti a distinguere tra due tipologie estreme: il gastronauta e il
foodtrotter, di cui il primo essenzialmente motivato dall'esperienza
enogastronomica, il secondo anche attenio alla sua contestualizzazione
| sociale e culturale.
Il gastronauta & attirato dal prodotto raro, unico, legato a un certo territorio
e lavorato manualmente. Vede nei giacimento enogastronomico I'esclusivo
motivo del viaggio, essendo la motivazione dello stesso la degustazione, la
visita al produttore artigiano, la voglia di conoscerne i segreti, le potenzialita
di accostamenti o di ricette, e infine il desiderio di acquistarlo.
Di eta compresa tra i 30 e i 50 anni, principalmente maschio, questa
tipologia di viaggiatore preferisce limitare la visita ad un solo giomo,
preferibiimente il sabato o la domenica e, come si pud intuire, attribuisce un
ruolo secondario e marginale alle valenze prettamente turistiche del
territorio. Apprezza inoltre particolarmente eventi enogastronomici quali
festival, sagre o fiere locali, dove I'attrazione “fatale” & il connubio prodotto
enogastronomico-festa. Per fali caratteristiche, si presenta come un
consumatore trasversale ed infedele, che pud, comunque, rappresentare
un’importante risorsa soprattutto per la bassa stagione.
Il foodtrotter &, al contrario, un visitatore molto pitl sensibile al territorio. E
principalmente maschio e di etd compresa tra i 30 ¢ i 50 anni, con cultura
medio alta, e, pur considerando il giacimento enogastronomico I'elemento
centrale del viaggio, stima importanti anche le altre risorse del territorio. E
solitc soggiornare 2-3 giorni nello stesso posto e nella scelta del territoric
da visitare attribuisce la stessa rilevanza al sistema di fruizione del
giacimento enogastronomico quanto ai servizi turistici. Importanza viene
inoltre assegnata alla presenza di bellezze paesaggistiche ovvero a musei
e beni monumentali, valutati come espressione della storia e della cultura
tradizionale del luogo. Ai fini dell’attrazione dl tale ’np@' g:a di turista
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giocano dungue un ruclo fondamentale i servizi accessori - risorse
ambientali & monumentali, ricettivitd, accesso al territorio, strutture
informative e di intermediazione, attivita culturali e ricreative - di cui una
ristretta gamma pud costituire fattore di attrattiva anche per la famiglia o gli
amici e influire, di conseguenza, sul processo decisionale.

» |l turista culturale

Rispetto alle molteplici motivazioni che inducono le persone a visitare
luoghi pit ¢ meno conosciuti, il prodotto turistico culturaie trova la sua
motivazione principale nellapertura degli orizzonti, nella ricerca delle
conoscenze e delle emozioni, attraverso la scoperta di un territorio e del
suo patrimonio. |l patrimonio, cggettc di questo tipe di turismo, & materiale
ed immateriale. Nel primo caso si intendono i siti consacrati alla cultura,
realizzati dalla mano delluomo (ad es. musei, monumenti, citta e centri
d’arte); nel secondo, le feste, le manifestazioni, le tradizioni, dove si
fondono passato e presente. Questa forma di turismo, originariamente
d'élite, si & sempre piu evoluta e diversificata coinvolgendo un pubblico
nuovo, i cui interessi sposano sempre pil la geografia e la storia, 'antico e
il contemporaneo. “Si evidenzia, infatti, un progressivo allontanamento da
itinerari di vacanza consueti fatti di “sole e mare” verso un crescente
interesse dei siti a vocazione culturale”.

La storia mostra che il profilo del turista culturale & sfaccettato e che le
forme di approccio al patrimonio artistico @ monumentale o ad altri tipi di
risorse culturali possono essere molto diverse. Non ha senso cercare di
definire un turista culturale “puro” la fruizione culturale interessa infatti tutti
i differenti segmenti di domanda analizzati.

= |l turista ambientale

[l turista ambientale & sempre piu alla ricerca di un ambiente ricco di silenzi,
dove trova il tempo di riflettere, un ambiente salubre dove respirare aria
pura, non inquinata, dove trova paesaggi suggestivi, tanto da soddisfare lo
spirito.

Eta tra i 30 ed i 45 anni, né troppo giovane, né vecchio; I'80% e laureato,
confermando lipotesi che la cultura da maggiore consapevolezza; il 50%
uomo e l'altro 50% donna, perfetta parita dei sessi nel rispetto della natura.
Gli ecoviaggiatori amanoc osservare gli uccelli, i fondali marini, adorano fare
safari e accarezzare le balene. I 60% preferisce viaggiare in coppia
spendendo cifre molto elevate, ma con la pretesa di entrare a contatto con
la natura autentica, a dispetto di chi vive il viaggio come una vacanza “usa
e getta”.

Pertanto, finalita, obiettivi ed attivita di questa edizione scno pensati per
consolidare gquesto mercato nazionale ed ampliare su scala internazignale
I'offerta, rendendo concreto I'obiettivo dell’incremento di arrivi e presenze in
modo significativo.

3)

Coerenza con il
tema portante
della
programmazion
e: “Itinerari”

in considerazione dell’encrme patrimonio ¢.d. minore di queste terre, la
scelta di progetto & quella di svolgere le diverse attivita della
manifestazione in alcuni dei luoghi simbolo di queste bellezze: il Centro
Storico di Eboli, di origine medievale con il tipico insediamento intorno al
Castello dei Principi Colonna del sec. lIIV — |X, ed il suo Museo

Archeologico Nazionale, che ospita reperti fomani-ed efruschi. Nella
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‘improsta’, luogo di ricerca e sperimentazione regionale e fattoria
didattica, forte dei suoi oltre 40 ettari, del caseificic aziendale,
dell'allevamento bufalino, dei frutteti, in un complesso di archeologia rurale
molto ben conservato, modello di azienda che, dal 1700 ad oggl ha
conservato intatta la sua funzionalita

Per ognuna di queste location, come meglio descritte in seguito, I'attivita
prevista & pensata, tra le diverse offerte possibili, sia in funzione del target
che si intende raggiungere, sia in funzione dei beni che la ospitano e che
si vuol riscoprire.

Questa scelta, dungue, ha come finalitd quella di promuovere e diffondere
immagine culturale di una delle aree minori della Campania, ma non da
meno, sia sotto 'aspetto culturale ed ambientale, alle pili conosciute mete
turistiche, con l'obiettivo di qualificare ulteriormente I'immagine della nostra
regione quale terra ricca di stotia e cultura.

Un territorio che, facendo leva sui risultali delle edizioni precedenti,
unitamente al prodotto “mozzarella”, una specificita della nostra regione,
condurra ad un significativo aumento di turisti e visitatori nei prossimi anni
presso un target di mercato sempre pil numeroso.

Tutto cid, oltre a rispondere con efficacia agli obiettivi della Regione
Campania, conferma la valenza nazionale ed internazionale dell'iniziativa
e la sua capacita di rafforzare la conoscenza e ed aumentare [attrattivita
della Regione Campania, con la creazione di un'offerta integrata fondata
sulle risorse minori della Campania.

Coerentemente col prodotto alla base del progetto, sono previste visite
guidate allarea archeologica di Paestum, altra zona importantissima di
produzione della mozzarella di bufala campana DOP, con la presenza di
decine di produttori di alta qualita.

| risultati raggiunti confermano la capacita di questo format di rispettare
con coerenza il tema portante della programmazione regionale: “itinerari”.

4)

Luogo di
svolgimento

1. Eboli

Eboli & per territorio una delle citta pit estese della Campania, con 39.264
abitanti. Il territorio & per il 90% pianeggiante composto dalla pianura
alluvionale del fiume Sele, che ne delimita il territoric a sud. La restante
parte, collinare-montucsa, ricade nel Parco Regionale dei Menti Picentini.
Il comune é ricco di luoghi e strutture da visitare: diversi scavi archeologici
risalenti al’epoca romana, come le Fornaci e la Villa Romana, chiese del
Xl e XIil secolo, il Museo Archeologico Nazionale e, per gli amanti della
natura, svariate aree protette tra le quali la Riserva Naturale Foce Sele -
Tanagro, Riserva naturale Foce Sele - Tanagro, Sito di Interesse
Comunitario {SIC-IT 8050010).

Viene prodotia in zona la mozzarella di bufala campana, per lo pil da
piccoli caseifici a conduzione familiare. Altre aziende sono presenti nella
produzione di pasta, dei mangimi e dei gelati.

2. Campagha

Situata nel cuore dei monti Picentini, fra le valli dei fiumi Atri € Tenza che
I'attraversano da Nord a Sud e si versano nel fiume Sele, & stata per secoli
il principale centro economico, amministrativo e religioso della piana del
Sele. Oggi & una cittd di 16.183 abitanti, ricca di attrattori turistici. Il suo
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importanza, ravvivato dalle fante manifestazioni culturali che si
susseguono durante tutto I'anno.

Dal punto di vista naturalistico, il comune fa parte de Parco Regionale dei
monti Picentini, e nel sue territorio sono presenti I'oasi naturale del monte
Polveracchio e 'Oasi naturale di Persano.

Il territorio & prevalentemente destinato alla produzione agricola e rienfra
nell'area di produzione dell'clic di oliva DOP Colline Salernitane (il comune
ha aderito allAssociazione Nazionale Citta dell’Olio), ed € una zona di
produzione del carciofo di PaestumIGFP e della mela annurca
campana IGP.

3. Area archeologica di Paestum {Capaccio)

L’'area archeologica di Paestum, Patrimonic dellUmanita UNESCO, é una
delle pit belle citta della Magna Graecia, ogni anno ammirata da oltre 240
mila visitatori. Il pit grande e it pit antico dei tre templi, |a Basilica, risale
alla meta del VI secolo a.C. Li vicino, su una lieve altura, sorge il pit bello
e il meglio conservato dei tre templi dorici: il Tempio di Nettuno, (V secclo
a.C.), tuttora noto con questo nome, anche se era dedicato ad Hera
Argiva, dea della fecondita e della maternita. Seguendo dalla fronte del
Tempio di Nettuno un sentiero verso nord, si raggiunge PAnfiteatro
romano, la cui costruzione risale all’eta tardo-repubblicana. Lungo la Via
Sacra sorge il Tempio di Atena, noto anche con il nome di Tempio di
Cerere. Costruito alla fine del VI secolo a.C., & il secondo in ordine
cronologico e il pit piccolo dei tre templi; poggiato su un basamento di tre
gradini, doveva trovarsi al centro di un piccolo santuario, del quale ¢i sono
pervenuti I'altare con il pozzo sacrificale, le fondazioni di altri due altari e
colonne votive. Appena fuori dallarea degli scavi, il Museo Archeologico
Nazionale documenta le varie fasi storiche culturali di Paestum e di tutto il
suc ferritorio.

4.1)

Descrizione
delle locations

Per valorizzare il patrimonio gastronomico, storico culturale ed ambientale
delt'area, I'evento si articola in una serie di attivita fortemente integrate tra
di loro ed offerte alla fruizione in modo da vivere intensamente il territorio e
tutte le sue bellezze ¢.d. minoeri teatro delle attivita.

Brevemente, rinviando alla descrizione del programma € del palinsesto gli
opportuni approfondimenti, si richiamano le focation che caratterizzano
questa edizione della manifestazione:

» || Museo Archeologico Nazionale di Eboli e della Media Valle
del Sele ha sede nel Convento di San Francesco, fondato nel Xl
secolo ed ampiamente rimaneggiato nel XVI. Prima dell'ultimo
conflitto mondiale era adibito a sede del Municipio, della pretura e
del locale Ginnasio. | bombardamenti della guerra ne
determinarcno la parziale distruzione e I'abbandono. Un restauro
recente lo ha restituito all’uso pubblico e l'intera ala occidentale del
complesso € messa a disposizione da parte dellAmministrazione
Comunale della Soprintendenza Archeologica di Salerno, Avellino
e Benevento, che ha curato l'allestimento del Museo Archeologico.
Attualmente il Museo raccoglie i reperti, prevalentemente corredi
tombali, provenienti dal centro antico di Eboli, che per la sua
posizione allo sbocco nella piana costiera di importantt itinerari
naturali come la valle fluviale del Tusciano e la via Ofanto-Sele,
rappresenta per I'eta antica una frontierg fra ambiti territorfali che

partecipano di culture diverse. |l percorso € p05|tlvo € organizzato
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secondo un criterio cronologico teso a presentare le principali fasi
della vita ultramillenaria dellinsediamento: la preistoria, 'eta del
ferro, il periodo orientalizzante, il VI e V secolo, e, per il momento,
si chiude con la ricca documentazione del IV sec. a.C. Nall'atrio &
collocata la base di statua con iscrizione (183 d.C.) nota come
Lapide Eburina, che era stata reimpiegata nel campanile della
chiesa di Santa Maria ad Intra. Questo testo epigrafico chiarisce
che Eburum aveva lo statuto di Municipium. Per la sua natura di
museo comprensoriale esso sara destinato in un futuro prossimo a
ospitare anche le testimonianze dei territori finitimi gravitanti sul
medio corso del Sele. In questa prestigiosa sede sono previsti
workshop e dibattiti.

Il complesso conventuale di San Francesco d’Assisi, in uno
con la chiesa adiacente, risale al 1286 ed & uno dei primi
insediamenti francescani storicamente documentati. Impostato su
pianta ad ‘L', il convento presenta un'ala protesa sulla piazzetta
antistante. Interessante & la grande cisterna interrata, ubicata al
centro del chiostro. La chiesa, costruita in stile gotico con facciata a
capanna compatta, presenta un affresco esterno cinquecentesco
che, benché deteriorato, permette di individuare le figure di Tobiolo
guidato dal’Angelo, con San Leonardo al centro e San Francesco
a sinistra.

Il chiostro del convento di San Francesco ospitera il concerto
d'apertura della manifestazione.

L'Azienda Regionale Sperimentale per [I'’Agricoltura
“Improsta”, sita nel comune di Eboli, nel cuore della piana del
Sele, ha una superficie totale di circa 135 Ha; & costituita da un
unico cotpo ed ha giacitura interamente pianeggiante. Presso
I'azienda sono stati realizzati dalla Regione Campania un caseificio
didattico-sperimentale, un laboratoric analisi foraggi, latte, olio,
serre di riproduzione, serre “screen-house”, impianti di micro-
oleificazione. Le attivita aziendali si possono raggruppare in tre
grandi aree tematiche:

o Area zootecnica: coltivazione di specie foraggiere,
allevamento bufalino (300 capi circa), caseificio aziendale
didattico sperimentale, laboratorio analisi alimenti per il
bestiame.

o Area frutticola, florlcola e forestale: campi di conservazione
del germoplasma, di orientamento tecnico e collaudo
varietale in frutticoltura ed olivicoltura; screen-house e serre
di conservazione e riproduzione del materiale di base:
frantoi per 1° microleificazione; sala Panel-test per
l'assaggio e qualificazione degli oli di oliva extravergini;
miglioramento genetico della fragola con relative strutture e
vivaio. Allevamento e riproduzione di essenze della
macchia mediterranea; vivaio pioppelle ed impianti arborei
catalogo e dimostrativi; coltivazione di specie per biomassa
legnosa a scopi energetici con prossima realizzazione di un
impianto termico a biomassa asservito alle esigenze
aziendali. Campo di conservazione e coltivazione di specie
floricole di areali diversi dal nostro; campo dimostrativo di
piante officinali e aromatiche.

o Aggiornamento professionale, convegnistica, visite guidate,
servizi: _aggiornamento professionale .najidiversi setiori
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agronomici e preparazione di personale tecnico per
linserimento nel tessuto economico del territorio;
svolgimento di lezioni pratiche con l'ausilio delle strutture
aziendali; stage per studenti delle scuole superiori ed
Universitari. Convegnistica e manifestazioni pubbliche nei
settori di attivita dell'azienda; divulgazione dei risultati della
ricerca applicata e realizzata in azienda; giornate di studio
tematiche.

» La centralissima Piazza della Repubblica di Eboli, cuore della
citta, ospita il “Bufala Village”, un'area coperta in cui si terranno
molte delle attivita previste: laboratori, cooking show, spettacoli.

» || palazzo municipale (ex Convento di Sant'Agostino) di
Campagna, venne eretto nel Xlll secolo dai feudatari Del Balzo-
D'Apia come foro dimora ed era composta dall’abitazione e da una
chiesa. Nel XIV secolo il feudatario Ugo Sanseverino, conte di
Potenza, non trovando sicuro ledificio da eventuali assalti,
essendo poste all'inizic del borgo, effettué uno scambio di
residenza con gli agostiniani che avevano una struttura
conventuale posta sulla rupe Sant'Agostino. Intorno al 1580 I'ex
palazzo feudale fu trasformato completamente e venne destinato a
convento. | lavori vennero sovvenzionati da 21 famiglie della
nobilta locale, dalla cittd e dagli agostiniani; le uitime modifiche
alledificio vennero fatte dal 1590 al 1618 e interessarono sia il
convento che la chiesa dellAnnunziata. Nel 1808 con I'abolizione
degli ordini monastici, il solo convento fu destinato a uffici pubblici
e adattato per il nuovo utilizzo. Della struttura, le parti di maggior
interesse sono il chiostro quadrangolare, circondato da sedici archi
in pietra bianca sottiimente lavorata su cui sono scolpiti 16 stemmi,
con al centro una fontana ottagonale, tricefala nei getti d'acqua e,
nelle volte e nelle lunette, un ciclo di affreschi con scene di vita
agostiniana; dal chiostro, si raggiunge il piano superiore attraverso
un imponente scalone in pietra.

Proprio il chiostro ospitera uno dei cooking show previsti dal
progetto.

* L’area archeologica di Paestum, con la sua immensa bellezza,
sara meéta di visite guidate con navette che partiranno dal Bufala
Village.

In aggiunta, sono previste visite guidata presso caseifici partner di
progetto, durante le quali si potra assistere alle varie fasi di lavorazione
della mozzarella.

Infine, saranno attivata convenzicni con ristoranti selezionati in Eboli e
Campagna, che durante tutta la durata dell'evento serviranno menu
tematici a base di mozzarella di bufala campana DOP ad un prezzo
speciale.

4.2)

Collegamento
dellevento con
il bene o sito
culturale e
naturale
valorizzato

L’evento & interamente dedicato alla scoperta della mozzarella di bufala
campana D.O.P, una delle eccellenze enogastronomiche del territorio. I
patrimonio focale sara offerto al visitatore grazie all’articolazione in distinte
sessioni del progetto secondo il seguente schema riepilogativo:

i
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Location ltinerario Attivita
Bufala Village: convegni,
' cooking show,

Piazza della Cultura / Spettacolo / . . ’ .

. N . animazione, spettacoli,
Repubblica (Eboli) Enogastronomia laboratori, piccole

degustazioni

M;:;%Q;Ggiegg)og!:cg Conferenza stampa di
della Madia Valle del Cultura / Spettacolo pL?dsaePetazmne, visite
Sels (Eboli) Y
Complesso
monumentale San ;
Francesco d' Assisi Spettacolo Concerto d’apertura
{Eboli)
Azienda Regionale
Sperimentale per Cultura / Visite guidate, piccole
IAgricoltura “lmprosta” Enogastronomia degustazioni
{Eboli}
Ristoranti MenuU tematici a base di
convenzionati (Eboli e Enogastronomia mozzarelia di bufala
Campagna) campana DOP
Caseifici partner di Cultura/ Visite guidate, piccole
progetto (Campagna) Enogasironomia degustazioni
(S::r?t\fig?sﬁ:}o Spettacolo / Cooking show, piccole
(Campagna) Enogastronomia degustazioni

In tal modo tutti i beni oggetto dellintervento saranno opportunamente
valorizzati secondo un approcceio dinamico che prevede il coinvolgimento
diretto del pubblico nelle attivita.

5)

Funzionalita
dellintervento
con riferimento
ai seguenti
aspetti:

“Pianeta Bufala — IX Edizione” & un evento che nasce con lintento di
valorizzare le produzioni tipiche campane, con particolare attenzione
per un prodotto d’eccellenza dell'area: la Mozzarella di Bufala Campana
DOP.

Le realta territoriali sono fortemente coinvolte nellevento: i caseifici del
territorio della Provincia di Salerno partecipano attivamente all'iniziativa,
rimanendo aperti per visite e vendita presso le loro sedi.

L'evento, quindi, permette al territorio non solo di dare visibilita alla
tradizione enogastronomica di qualita, ma anche ai visitatori di entrare in
contatto con le realta produttrici dell'area.

Il legame tra 'evento e il territorio € dunque imprescindibile per lo sviluppo
e l'organizzazione stessa dell’'evento i cui obiettivi sono:

- valorizzare la Mozzarella di Bufala Campana DOP come prodotto
d’eccellenza locale;

- favorire la conoscenza degli aitri prodotti campani di qualita, che
vengono presentati da soli o in abbinamento alla mozzarella di
bufala;

- incentivare il contatto con le realtéa produttrici locali, attraverso le
visite guidate ai caseifici;

- incrementare i flussi turistici verso il terriforio; “tiraverso la
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promozione dell’'area e delle sue peculiarita.

La finalita dell'evento “Pianeta Bufala — IX Edizione” caratterizza i singoli
comuni  sottoscrittori del protocollo d'intesa e lintera area presa in
considerazione.

Lo zona logisticamente offre una discreta qualita di collegamenti.

Eboli e Campagna sono raggiungibili direttamente sia in auto,
dall'autostrada A3 Salerno — Reggio Calabria, sia in treno, nelle stazioni di
Eboli e Campagna-Serre-Persano, sia tramite le autolinee CSTP, MANSI,
CURCIO e SITA.

In tema di accoglienza si registra:
- la presenza di numerose strutture ricettive alberghiere ed

extralberghiere;

- la presenza di tour operator locali e non che offrono pacchetti
turistici dedicati e costruiti ad hoc per I'evento;

- la presenza di associazioni che accompagnano il turista alla
scoperta dei luoghi;

- lafacilita di accesso ai siti culturali e naturalistici.

5.1)

Ricettivita

Ricettivita alberghiera ed extra-alberghiera:
s Comune di Eboli: 932 posti letto
¢ Comune di Campagna: 202 posti lefto

Fonte: Osservatorio Nazionale Turismo su dali ISTAT 2010.

5.2)

Attenzione
all’ambiente

Percantuali di raccolta differenziata:
s Comune di Eboli: 48,84%
» Comune di Campagna: 41,54%

Fonte: SIORR CAMPANIA 2014 - Sistema Informativo Osservatorio
Regionale Rifiuti.

5.3)

Servizi dedicati
ai fruitori
delPiniziativa

Arrivata alla nona edizione, Pianeta Bufala coinvolge ormai da anni il
territorio di Eboli e dintorni. Questo ha attivato nel corso del tempo una
serie di servizi dedicati ai visitatori che in questi giomi “invadono” la zona,
favorendo lo sviluppo dellapproccio customer care da parte delle strutture
ricettive e dei servizi correlati, come le agenzie di viaggi che organizzano
tour specifici dedicati alla manifestazione.

| servizi dedicati ai turisti e strettamente legati alla realizzazione

dell'evento sono:

o Spettacoli serali di intrattenimento musicale, presso il Bufala Village
ad Eboli e nella altre localita presceite (si veda il programma
dettagliato al punto 6);

« Cooking show: veri e propri “master” di cucina tenuti da chef di primo
livello, che spiegheranno ai presenti come utilizzare al meglio la
Mozzarella di Bufala Campana DOP abbinandola sapientemente agli

altri prodotti tipici locali in modi tradizionaii g innovativi;
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» Workshop e convegni sui prodotti tipici locali in cui affrontare le
tematiche relative alla tutela dellallevamento della Bufala e del
territorio campano ed alla Dieta Mediterranea, in collaborazione con
esperti dei rispettivi settori;

« Laboratori didattici, attraverso i quali intrattenere il pubblico pil
giovane (7- 14 anni) con attivita ludiche ma allc stesso tempo
educative.

+ Degustazioni enogastronomiche in tutte le location dell’evento, sia
durante i cooking show sia dopo i workshop o gli spettacoli musicali;

» Visite guidate al centro storico di Eboli, al Museo Archeologico
Nazionale di Eboli e della Media Valle del Sele, all'area archeologica di
Paestum, al Museo Archeologico Nazionale di Paestum, alle Aziende
produttrici di Mozzarella coinvolte nel progetto; fali visite saranno
tenute da guide esperte che metteranno a disposizione del turista la
loro professionalita e conoscenza dei posti.

» Sito web e materiale di comunicazione descrittivo dell'evento;

» Info point presso il Bufala Village;

Gadget per turisti, visitatori, ragazzi coinvolti nelle attivith a loro
dedicate;

+ Sito web www.pianetabufala.it con possibilita di prenotazione degli
eventi;
¢ Social network:

FaceBook

https://www.facebook.com/PianetaBufala

luogo in cui la community si scambia informazioni,

con informazioni sulle attivita, i concerti in

programma, etc.

Twitter

https://twitter.com/pianetabufala

da cui ricevere news e aggiornamenti

6)

Palinsesto e
programma
dettagliato

“Pianeta Bufala”Vil Edizione, ¢ pensato per coinvolgere un intero
territorio, esaltandone le sue eccellenze: le attivita, diffuse su pill comuni,
si integrano le une con le altre per offrire al turista un ventaglio di
alternative stimolanti, tutte fortemente legate alle tipicita di questi luoghi.
Le attivita previste all'interno di Pianeta Bufala sono suddivise in macro-
aree:

Area Cooking Show

Un salotto culinario in cui famosi maestri pasticcieri e giovani talenti si
avvicenderanno al fine di informare sulle peculiarita dell'utilizzo del latte di
bufala e dei suoi derivali in pasticceria mostrando abbinamenti innovativi
ed insegnando aftivamente tutto cid a quanti vorranno assistere. Non
mancheranno momenti di approfondimento circa le qualita del latte di
bufala in cui converranno esperti quali nutrizionisti, ricercatori e produttori,

Area cioccolateria

Il regno dei golosi. Cake design e sweet creative decoreranno su richiesta
uvova di cioccolato, allegando preziosissimi camei di pasta frolla e

Mozzarella Store

zucchero.
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Area dedicata alla vendita ed alla degustazione di mozzarella di bufala
prodotte per |'evento da una selezione dei migliori caseifici della Piana def
Sele.

Bufala Store

[l meglio del territorio, in vetrina. Uno store che diventa un viaggio di gusto
attraverso il meglio dei prodotti realizzati con la bufala ed i suoi derivati.
Ampio spazio sara dato ai dolci, dai piu tradizionali alle nuove tendenze. ||
tutto reso particolarmente dolce e speciale dall'essenza di Pianeta Bufala.

Bufaia Bar

Uno spazio caffetteria esclusivo a pochi passi dal palco dei cooking show
sard possibile degustare in grande stile. Saranno serviti prodotti in tema
con l'evento e attinenti al mondo della bufala. Un posto unico dove
condividere con chi vuoi il tuo tempo prendendo parte ad una serie di
momenti pensati proprio per rendere speciale ogni tua visita da noi: dalla
colazione all'aperitivo, dal tea moment al chocolate time.

ATTIVITA

Baby Lab
Attivita didattico-ricreative per bambini

Bufala Lab

Laborafori di pasticceria destinati ad amatori, addetti ai lavori ed
interessati.

Saranno tenuti da maestri pasticcieri emergenti, locali e non, che
mostreranno [a realizzazione creativa di un dolce a partire dal sapiente
utilizzo di due ingredienti fondamentali: latte e farina.

Sweet Contest

Un contest interaments dedicato ai dolci e diviso per livelli d’'esperienza
(beginners, appendice, professional, junior). | partecipanti previamente
iscritti porteranno un dolce preparato da loro per sottoporlo al giudizio di
una giuria che ne decretera il vincitore.

PALINSESTO E PROGRAMMA DETTAGLIATO
“PIANETA BUFALA IX EDIZIONE”

GIORNO 1
ore 10.00 — Eboli -Museo Archeologico Nazicnale di Eboli e della valle del
Sele
- conferenza stampa di presentazione dell'evento
- visita guidata al museo

ore 11.45 Taglio del nastro ed inaugurazione delle aree Pianeta Bufala

ore 12.00/21.00 Apertura mozzarella store e bufala store in piazza della
Repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli)
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ore 12.30 cooking show con chef stellati in piazza della Repubblica nel
‘bufala village’ (Eboli)

ore 14.00 ‘menu bufala’ degustazione nei ristoranti convenzionati a base di
prodotti di bufala {(Eboli)

ore 16.00 bhaby lab per ragazzi in piazza della repubblica nel ‘bufala
village’ (Eboli)

ore 19.00 apericene in piazza della repubblica nel ‘bufala village' (Eboli)
- a passo di bufala: percorso di degustazione in 5 tappe

ore 20.30 concerto di inaugurazione della manifestazione (Eboli -
Convento di San Francesco)

giorno 2

ore 09.00/21.00 apertura mozzarella store e bufala store in piazza della
repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli)

ore 09.15 bufala bar breakfast in piazza della repubblica nel ‘bufala village’
(Eboli)

ore 10.00 visite guidate ai ceseifici del comune di Campagna

ore 12.00 cooking show nel chiostro del convento di Sant'Agostino
{Campagna)

ore 14.00 ‘mend bufala’ degustazione nei ristoranti convenzionati a base di
prodotti di bufala {Campagna)

ore 16.00 bufala lab in piazza della repubblica nel ‘bufala village' (Eboli)

ore 19.00 apericene in piazza della repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli)
- a passo di bufala: percorso di degustazione in 5 tappe

ore 20.30 concerto in piazza della repubblica nel ‘bufala village' (Eboli)

giorno 3

ore 09.00/21.00 apertura mozzarella store e bufala store in piazza della
repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli)

ore 09.15 bufala bar breakfast in piazza della repubblica nel ‘bufala village’
(Eboli) R
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ore 10.00 visite guidate con navetta al Museo Archeologico Nazionale ed
aghi scavi di Paestum

ore 12.30 cooking show con chef stellati in piazza della repubblica nel
‘bufala village’ (Eboli)

ore 14.00 ‘ment bufala’ degustazione nei risotranti convenzionati a base di
prodotti di bufala (Ebali)

ore 16.00 sweet contest in piazza della repubblica nel ‘bufala viflage’
(Eboli}

ore 19.00 apericene in piazza della repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli)
- a passo di bufala: percorso di degustazione in 5 tappe

ore 20.30 concerto in piazza della repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli)

giorno 4

ore 09.00/21.00 apertura mozzarella store e bufala store in piazza della
repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli)

ore 09.15 bufala bar breakfast in piazza della repubblica nei ‘bufala village’
(Eboli)

ore 10.00 visite guidate all'azienda improsta’ ed ai ceseifici del comune di
Eboli

ore 12.30 cooking show con chef stellati in piazza della Repubblica nel
‘bufala village’ (Eboli}

ore 14.00 ‘menu bufala’ degustazione nei ristoranti convenzionati a base di
prodotti di bufala (Eboli)

ore 16.00 bufala lab in piazza della repubblica nel ‘bufala village’ (Eboli}

ore 19.00 apericene in piazza della repubblica nel ‘bufala village’ (eboli)
- apasso di bufala: percorso di degustazione in 5 tappe

ore 20.30 concerto in piazza della repubblica nel ‘bufala village’ (ebali)

7)

Cast artistico

Il cast artistico e il seguente:
v almeno 2 Chef 3* Michelin tra: Nico Romita, Alfonso laccarino,
Gennaro Esposito, Massimo Bottura, Antonio Cannnavacciuolo;

v almeno 3 Pasticcieri tra: Salvatore De Riso, Antonio Maresca,
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Giuseppe Manilia, Antonic Campeggio, Alfonso Pepe, Giustino
Catalano, Fiorella Balzamo, Pina Molitierno e Enzo Crivella

Per le serate in cui & previsto un intrattenimento musicale, saranno
contattati i sequenti gruppi:

v' ‘| parcheggiatori abusivi®,

v “Compagnia Daltrocanto”,

v Mezcla,

v Camillocromo.

Gli artisti sono tutti di pari livello, sia dal punto di vista artistico che di fama,
la scelta delluno o dellaliro & legata allassunzione di impegni che
potrebbero acquisire nelle more dell’approvazione del progetto.

Per il concerto di apertura dell’evento, la scelta cadra fra una rosa di nomi
quali:

v" Fabrizio Bosso

v Enrico Rava

Attilio Astone, Presidente dell’Associazione Purc Gusto e gia direttore
Artistico delle precedenti edizioni di Pianeta Bufala.

Esperto in ristorazione e grastronomia, ha ideato I'evento in collaborazione
con Eugenio Guarducci, titolare di SEDICIEVENTI, agenzia organizzatrice
di Eurochocolate che si svolge a Perugia.

Direttore .y o , N . .
8) Artistico/Curator Ha all attivo_n‘um.erqse_ collaborazioni con ch‘ef del callb_ro di \(lssanl, o'splte
e scientifico per due edizioni di Pianeta Buf_a]a, Iacca_rmo, Esposito, Gino Sorbillo e
Giovanni Mandara, Giuseppe Giordano, l'inventore de |l Pizzino, Alfonso
Pepe, il re dei panettoni, Carlo Cuofano, il mago del cioccolato e dei baba,
gli chef stellati Raffaele Vitale e Rosanna Marziale, gli chef Jonata Rossi,
Fabio Pesticcio e Fabrizio Di Lisi, la personal chef Philly D'Uva, Lorenzo
Principe, maestro delle pizze fritte e dello scarpariello, ed il maestro
pasticcere salentino Antonio Campeggio.
Le date dell’'evento sono: 25, 26, 27 e 28 dicembre 2015.
Marzo 2015
s Consegna progetto
Giugno 2015
¢ Isfruttoria ed esito procedura selettiva
Luglio/Settembre 2015
«  Chiusura programma definitivo
9} Cronoprogramm Settembre/Novembre 2015

a dell’evento

» Affidamenti servizi e forniture

+ |deazione e progettazione dell'evento a cura dell'Associazione
FPuro Gusto;

e Definizione del gruppo di lavoro per la realizzazione

dell'iniziativa;

Primi riscontri istituzionali e definizione degli intenti;

Produzione dei primi contenuti del sito internet.

Mailing ai caseifici (a cura dei partner local

Contatto commerciale e confronti pr@géﬁua “”n«xl caseifici

& 9 9
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indicati dai partner locali;

» Incontri con i Consorzi del territorio (rappresentanti del paniere

mediterraneo);

Approfondimento e verifica budget iniziale;
Approfondimenti progettuali;

Atfivita di Ricerca sponsor;

Prima fase di realizzazione delle iniziative.

Novembre 2015
» Lancio stampa locaie;
Verifiche e opzione location;
Raccolta adesioni area commercialg;
Ideazione progetti Sponsor;
Pianificazione pubblicitaria;
Seconda fase di realizzazione delle iniziative.
Mailing ai caseifici (a cura dei partner locali);

stampa, sito internet, carta intestata);
Definizione progetti Sponsaor;

Stipula contratti sponsor nazionali;

Mailing stampa nazicnale ed internazionale;

definizione degli Aspetti tecnico/organizzativi;
« Terza fase di realizzazione e definizione delle iniziative,

Dicembre 2015
o Conferenza stampa nazionale e locale;
« Definizione budget finale;
» Finalizzazione del progetto complessivo dell’evento;
e« Allestimento delle diverse location.

Segue cronoprogramma;

Editing dei primi materiali promozionali (ad esempio: cartella

Calendario di incontri con il Comune di Eboli e partner per

Cronoprogramma / mese

Attivita

Mar- | Apr | Giu | Lug | Ago | Set | Ott- | Nov | Dic-
15 | 16 15 | 15| 15 | 15| 15 | <15 | 15

Ge
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programma
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Affidamenti servizi e
forniture

Preparazicne
materiale
pubblicitaric
Svolgimento svento
Rendicontazione
dell'evento




10)

Piano di
comunicazione
deil’evento

Il progetto di comunicazione prevede una soluzione integrata, composta e
articolata che parte dalla selezione degli elementi gia sviluppati con le
precedenti edizioni di Pianeta Bufala come per esempio naming, identita
corporativa. :
In un seconda fase, questi elementi e altri aspetti saranno integrati e
affiancati dall'aggiornamento 2014 (immagine coordinata, branding)
dell'analisi di contesto, analisi di mercato, individuazione dei concorrenti &
del target.

Per ultimo l'approccio, la metodologia, la pianificazione strategica e
creativa saranno riformulati, ristrutturati e arricchiti dall’analisi del feedback
e dei risultati ottenuti nelle precedenti della kermesse.

Dopo lo studio previo di questi tre punti si concretizza la campagna del
2015.

CAMPAGNA PROMOZIONALE IDEATA

La campagna di comunicazione dell’'evento sara efficace ed incisiva e
prevedera un'immagine moderna ed innovativa con una strategia
particolarmente orientata ad internet e ai new media, senza pero
tralasciare strumenti di promozione tradizionali ed istituzionali.

OBIETTIVO

L'obiettivo & quello di assicurare un'ampia visibilita al progetto, veicolando
in maniera corretta lo sviluppo dell'intero programma con i suoi temi e |
suoi percorsi; inoltre tale approccio & finalizzato a garantire un ritorno di
immagine positivo per tutti i protagonisti coinvelti {(organizzazione,
istituzione, artisti, sponsor...). '
Nello specifico il piano mira a:

- far conoscere il territorio campano, attraverso i prodotti enogastronomici
dell’'area, in particolare la mozzarella di bufala campana;

- valorizzare le eccellenze enogastronomiche dell’area, sinonimo di qualita
e sicurezza.

TARGET E MERCATI DI RIFERIMENTO
| destinatari della comunicazione dell'evento saranno appartenenti all'area
regionaie, extraregionale, nazionale ed internazionale.
In sintesi, il mercato di riferimento dell'evento & il seguente:
s ldentikit del visitatore/turista-tipo: turista  culturale,
enocgastronomico, ambientale,
» Mercato Nazionale: ltalia, in modo particolare la Campania e le
regioni limitrofe.
+ Mercato Internazionale: Francia, Usa, Germania, Regno Unito,
Svizzera e Giappone.

FASI

La prima fase promozionale prevede un avvio preliminare della
comunicazione particolarmente forte ed impattante, che dovra suscitare
nel pubblico curiosita ed interesse. Successivamente saranno attivate le
altre fasi della campagna che, in funzione della strategia e della
pianificazione media, porranno laccento su uno o pil aspelti e dettagli
della menifestazione: natura dell'evento, date, luoghi, temi, programmi,
etc...

In dettaglio, in merito alle attivita di comunicazione a sostegno della Vil

edizione si prevede:;

Za A

Y
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Branding e disegno grafico

— ldeazione / Restyling della Marca “Pianeta Bufala”.

v Visiane, Missione, Valori.

v Concetto e strategia della Marca

v’ Aggiornamento Corporate Identity. Immagine Coordinata

v'Posizionamento

v’ Obiettivi strategici.

v Architettura strategica. La marca e | prodotti: Cultura -
Enogastronomia — Natura — Musica — Teatro — Cinema.

Campagna Pubblicitaria
CONTESTO
— Studio del Mercato:
v Prodotti della Marca “Pianeta Bufala”. Swot
¥ Analisi della competenza - Competitori diretti e indiretti nel mercato
v Target, Segmentazione: Provenienza - Eta - Reddito - stato civile -
classe sociale - Profilo psicologico - Individuazione di motivazioni e
necessita.
CONCETTO E STRATEGIA
- |ldeazione e creazione del messaggio
- Individuazione e creazione delle azioni pubblicitarie.
- Elementi creativi
— Selezione media
— Guerrilla Marketing
— Eventi

Piano media

v sito internet
Il sito sara strutturato attraverso la tecnologia 3.0 che ne permettera la
fruizione anche atiraverso smartphone. Conterra tutte le informazioni,
logistiche e non, softolineando tanto I'aspetto preftamente ludico degli
eventi, sia I'elemento legato alle qualita nutritive del prodotto.
Il portale costituira una vera e propria vetrina delle produzioni tipiche del
territorio.
All'interno del sito sara presente la mappa contenente la localizzazione e |l
calendario degli eventi previsti.

v social media

Accanto al sito “contenitore” della manifestazione, il web interverra
attraverso [utilizzo dei social network. Sara implementata, infatti, una
pagina facebook legata all'evento, in cui saranno postate in tempo reale
tutte le info e le curiosita che riguarderanno, dapprima “i lavori in corso” in
fase di organizzazione dell'evento, e poi 'evento in sé.

L'utilizzo del social networking in questa campagna mira a fidelizzare una
buona fetta di internauti, rendendoli protagonisti attivi del processo di
organizzazione della manifestazione.

v Affissioni
Per garantire il raggiungimento del target generico, quello che non pud
essere identificato né con il turista enogastronomico, né con quello
ambientale in senso stretto, sara avviata una campagna di affissioni lungo
tutte le arterie principali regionali e lungo le principali autostrade italiane. Si
ipotizza anche di realizzare una campagna di affissioni nei principali
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aereoporti internazionali in cui la mozzarella di bufala ha buoni sbocchi di
mercato.

v Stampa
All'avvio del progetto sara organizzata una conferenza stampa diretta agli
operatori turistici ed ai giornalisti di settore delle principali testate
quotidiane e periodiche nazionali.

v" -materiale info-promozionale

In contemporanea con l'avvio della campagna on line, saranno distribuiti,
individuando i punti sensibili (presso il territorio regionale e nazionale,
come fiere, manifestazione enogastronomiche ed altro), pieghevoli ed
opuscoli informativi riportanti limmagine coordinata distintiva dell'evento e
il calendario dettagliato delle manifestazioni e delle degustazioni che si
intende realizzare.
Nel dettaglio, gli stampati di progetto consistono in:

- Manifesti 6mx3m,

— Manifesti 70cmx100cm

~ Flyer Programmi

— Roll up

— Segnalstica

— Decorazioni e Scenografia allestimenti Concerti e Stand

v Mailing stampa nazionale ed internazionale
L'azione prevede linvio alla mailing list di giornalisti nazionali e
internazionali, con maggiore attenzione a quella di settore, di tufto il
materiale informativo prodotto (compresi i comunicati stampa).

v" Redazionali
I redazionali hanno il merito di raggiungere il target con una quantita
maggiore di informazioni.
Siimmagina di realizzare prodotti della durata di 10’ che saranno messi in
onda dal
circuito televisivo e web selezionato per un totale di n. 6 diffusioni per
ciascuna emittente. La programmazione orientativamente seguira lo
sviluppo del progetto, partendo dalla fase di lancio del progetto, sino
allavvio e alla realizzazione.

[ materiali sopraelencati saranno distribuiti secondo il seguente Piano di
distribuzione.

Affissioni Volantinaggio
Ambito Novembre — Dicembre | Novembre — Dicembre
2015 2015
_ 6x3 70x10
Provinciale - :
Regionale

Extra-regionale

Per i costi del Piano Media si rimanda al Cap. D “Fattibilita finanziaria”,
par. A “Voci di Spesa”




ANALISI DELLA DOMANDA

1)

Capacita
dell’evento di
attrarre
significativi
flussi di
visitatorifturisti

In questa sede appare opportuno sinteticamente richiamare la bellezza
naturale e paesaggistica dei luoghi coinvolti dall'evento, meta di numerosi
turisti ogni anno, e le tante emergenza storico-culturali che vi si trovano,
nonché le possibilita offerte dal turisme naturale ed enogastronomico.
Questa edizione di Pianeta Bufala guarda con interesse anche agli
stranieri puntando sulle tante eccellenze presenti nel territorio della Piana
del Sele, mostrando che attorno al pil noto attrattore di Paestum, che ogni
anno attrae milioni di visitatori, ¢’& un mondo di esperienze da fare, di
fuoghi da visitare, di emozioni da provare.

Pianeta Bufala diviene cosi il modo per accendere i riflettori su
quest’'angolo della Campania, candidandolo a divenire meta di turismo
alternativo a quello tradizionale estivo e costiero, proponende un modo piu
rilassato e stimolante di vivere il cibo.

Per la nona edizione di “Pianeta Bufala” nella citta di Eboli socno previste
circa 55,000 presenze per fe quali si ipotizza un incremento del 10%.

2)

Tipologia dei
destinatari

La manifestazione si rivolge principalmente alle famiglie, agli appassionati
della tradizione gastronomica italiana, nonché a tutti gli operatori e
professionisti del settore. Si prevede, inoltre, il coinvolgimento di scuole a
livello regionale ed interregionale.

Sulla base delle analisi turistiche e territoriali effettuate dalla Regione
Campania non risulta difficile identificare come target di riferimento per
'area in esame, il turista culturale, enogastronomico, ambientale e
balneare, sia nazionale che dei seguenti Paesi: Francia, Usa, Germania,
Regno Unito, Svizzera e Giappone.

Il turista eno-gastronomico
Alcuni recenti studi hanno evidenziato due profili differenti di “turista
enogastroncmico”, di cui & opportuno tenere conto al fine di differenziare
l'offerta e tarare eventuali iniziative di marketing € commercializzazione. Si
& arrivati difatti a distinguere tra due tipologie estreme: il gastronauta e il
foodtrotter, di cui il primo essenzialmente motivate dall'esperienza
enogastronomica, il secondo anche attento alla sua contestualizzazicne
saciale e culturale.
Il gastronauta & attirato dal prodotto raro, unico, legato a un certo territorio
e lavorato manualmente. Vede nel giacimento enogastronomico 'esclusivo
motivo del viaggio, essendo la motivazione dello stesso la degustazione,
la visita al produftore artigiano, la voglia di conoscerne i segreti, le
potenzialita di accostamenti o di ricette, e infine il desiderio di acquistarlo.
Di etd compresa tra i 30 e | 50 anni, principalmente maschio, questa
tipologia di viaggiatore preferisce limitare la visita ad un solo giorno,
preferibilmente il sabato o la domenica e, come si pud intuire, atiribuisce
un ruolo secondario e marginale alle valenze prettamente turistiche del
territorio. Apprezza inolire particolarmente eventi enogastroncmici quali
festival, sagre o fiere locali, dove 'attrazione “fatale” € il connubio prodotto
enogastronomico-festa. Per tali caratteristiche, si presenta come un
consumatore frasversale ed infedele, che pud, comunque rappresentare
un’importante risorsa soprattutto per la bassa stagione. -
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Il foodtrotter e, al contrario, un visitatore molto piu sensibile al territorio. E
principalmente maschio € di eta compresa fra i 30 e i 50 anni, con cultura
medio alta, e, pur considerando il giacimento enogastronomico I'elemento
centrale del viaggio, stima importanti anche le altre risorse del territorio. E
solito soggiornare 2-3 giorni nello stesso posto e nella scelta del territorio
da visitare attribuisce la stessa rilevanza al sistema di fruizione del
giacimento enogastronomico quanto ai servizi turistici. Importanza viene
inoltre assegnata alla presenza di bellezze paesaggistiche ovvero a musei
e beni monumentali, valutati come espressione della storia e della cultura
tradizionale del luogo. Ai fini dell'attrazione di tale tipologia di turista
giocano dunque un ruolo fondamentale | servizi accessori - risorse
ambientali e monumentali, ricettivita, accesso al territorio, strutture
informative e di intermediazione, attivita culturali e ricreative - di cui una
tistretta gamma puo costituire fattore di attrattiva anche per la famiglia o gii
amici e influire, di conseguenza, sul processo decisionale.

Il turista culturale

Rispetto alle molteplici motivazioni che inducono le persone a visitare
luoghi pit © meno conosciuti, il prodotto turistico culturale trova la sua
motivazione principale nell’apertura degli orizzonti, nella ricerca delle
conoscenze € delle emozioni, attraverso la scoperta di un territorio e del
suo patrimonio. Il patrimonio, oggetto di questo tipo di turismo, & materiale
ed immateriale. Nel primo caso si intendono i siti consacrati alla cultura,
realizzati dalla mano dell'uomo (ad es. musei, monumenti, cittad e centri
d'arte); nel secondo, le feste, le manifestazioni, le tradizioni, dove si
fondono passato e presente. Questa forma di turismo, originariamente
d'élite, si & sempre piu evoluta e diversificata coinvolgendo un pubblico
nuovo, i cui interessi sposano sempre pil la geografia e la storia, 'antico e
il contemporanego. “Si evidenzia, infatti, un progressivo allontanamento da
itinerari di vacanza consueti fatti di “sole e mare”’ verso un crescente
interesse dei siti a vocazione culfurale”.

La storia mostra che il profilo del turista culturale & sfaccettato e che le
forme di approccio al patrimonio artistico € monumentale o ad altri tipi di
risorse cuiturali possono essere molto diverse. Non ha senso cercare di |
definire un turista culturale “puro”; la fruizione culturale interessa infatti tutti
i differenti segmenti di domanda analizzati,

Il turista ambientale

Il turista ambientale & sempre piu alla ricerca di un ambiente ricco di
silenzi, dove trova il tempo di riflettere, un ambiente salubre dove respirare
aria pura, non inquinata, dove trova paesaggi suggestivi, tanto da
soddisfare lo spirito.

Eta fra i 30 ed i 45 anni, né troppo giovane, né vecchio; '80% & laureato,
confermando l'ipotesi che la cultura da maggiore consapevolezza; il 50%
uomo e laltro 50% donna, perfetta paritd dei sessi nel rispetto della
natura. Gli ecoviaggiatori amano osservare gli uccelli, i fondali marini,
adorano fare safari e accarezzare le balene. |l 60% preferisce viaggiare in
coppia spendendo cifre molto elevate, ma con la pretesa di entrare a
contatio con la natura autentica, a dispetto di chi vive il viaggio come una
vacanza usa e getta.

3)

Priorita
dell’intervento
per il territorio

L'evenio “Pianeta Bufala” mira a valorizzazione le risorse
enogastronomiche delf’area, in un'ottica di sviluppo territoriale.

Il Legale Rappis
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Il patrimonio agro-alimentare campano &, infatli, indiscusso strumento di
promozione del territorio e del turismo: mozzarella, pomodoro, limoni,
olio, vino, grano, sono gioielli che da sempre hanno portato la Campania
ed il suo valore in tutto il mondo. Promuovere la mozzarella campana e gli
altri prodotti tipici significa promuovere l'intero territorio cui appartengono.

Pianeta Bufala favorisce il contatto diretto con il territorio, favorendaone la
conoscenza e incentivando i contatti con buyer nazionali e internazionali,
che si traducono in opportunita non solo per il settore lattiero caseario, ma
per tutto il territorio.

Le priorita dell'interventc da perseguire sono:

¢ valorizzare e promuovere [e emergenze culturali cd. “minori”;

+ creare e sviluppare offerte integrate volte a favorire la conoscenza
e la valorizzazione delle risorse inutilizzate o sottoutilizzate dei
tarritorio di riferimento, nonché lintegrazione delle componenti
dell'offerta culturale e turistica;

« favorire iniziative volte alla destagionalizzazione e alla
delocalizzazione turistica;
sviluppo di un'offerta turistica aiternativa;

e promozione dei numerosi prodotti tipici della dista mediterranea;
investire in conoscenza ed innovazione finalizzate, tra laltro, a
realizzare crescita sociale e occupazione per soggetti svantaggiati;
attuare una politica per lo sviluppo turistico e la tutela ambientale;
valorizzare tematiche turistico - culturali di respiro internazionale;

« aumentare la permanenza dei turisti sui siti valorizzati dagli
investimenti;

¢ alzare la qualita dell'offerta turistica;
costituire un circuito turistico di qualita;

+ favorire l'integrazione ed i sistemi di governance locale, anche con
la realizzazioni di partenariati eventi natura furistica e culturale;

stimolare e sostenere il territoric a sviluppare le attivita produttive

turistiche.
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FATTIBILITA FINANZIARIA

Piano Finanziario dell’intervento

USCITE ENTRATE
A. Marketing, Comunicazione, . ; o .
Stampa, Affisslone € 38.000,00 | L. Finanziamento richiesto alla Regione € 115.000,00
B. Aftrezzature e materie per M. Diretta partecipazione finanziaria
catering € 10.000,00 del'Ente € 10.000,00
. . . N. Altri eventuali contributi e/o
C. Allestimenti - Services €20.000,00 finanziamenti pubblici/privat £0,00
I Q. Ognl altra eventuale entrata
1) D. Perscnale, Escursioni € 5.000,00 (bigliettazione, merchandising) €0,00
E. Ingaggi chef e pasiicceri € 20.000,00
F. Diritti SIAE e Assicurazione € 5.000,00
G. Direzione artistica e produzione € 5.000,00
H. Spettacoli musicali (ingaggi + 10.000.00
allestimenti + services) T
f. Co.nsulen;e, monl’,toragglo e €12.000,00
rendicontazione dell'evento
TOTALE USCITE| € 125.000,00 TOTALE ENTRATE | £€125.000,00
1.1 .
) Uscite fot. € 135.000,00
ATTIVITA COSTO QUOTA POR QUOTA BENEFICIARIO
. Marketing, Qomunlcazmne, €38.000,00 € 38.000,00 0,00
tampa, Affissicne
. Attrezzature e materie per €10.000,00 € 10.000,00 0,00
atering
. Allestimenti - Services € 20.000,00 € 20.000,00 0,00
0. Personale, Escursioni € 5.000,00 € 5.000,00 0,00
Voci di | _ T 0,00
A t. Ingagyi chef e pasticceri € 20.000,00 € 20.000,00 ‘
spesa
. Diritli SIAE e Assicurazione €5.000,00 €5.000,00 0,00
5. Direzione artistica e produzione € 5.000,00 € 5.000,00 0,00
1. Spettacoli musicali (ingaggi + 10.000,00
llestimenti + services) 10.000,00 0,00
Co.nsuienlze, mom‘soragglo e €12.000,00 €12.000,00 0,00
endicontazione dell'eventio
TOTALE USCITE| € 125.000,00 € 115.000,00 €10.000,00

presentafite,

o

27




DETTAGLIO COSTI COMUNICAZIONE COSTO QUOTA POR | QUOTA BENEFICIARIO

Studio del branding € 6.000,00 € 6.000,00 € 0,00
Studio delia campagna pubblicitaria € 6.000,00 € 6.000,00 €0,00
Produzions grafica stampati €7.000,00 € 7.000,00 € 0,00
imnagine coordinata
manifesti
locandine
flyer
Produzione audiovisivi / applicativi web € 6.000,00 € 6.000,00 €0,00

Sviluppo sito web

Indicizazione - visibilita

Ideazione elementi creativi on line

Ideazione di bannhars

reli sociali - commuhify manager
Stampa - tipografia - affissioni €13.000,00|  €13.000,00 €0,00

n. 10 manifesti 6x3

n. 1800 manifesti 70x100
n. 100000 flyer

n. 20 segnalefica

n. 2 decorazioni e scengrafia palco

n. 15 roll up
TOTALE € 38.000,00 € 38.000,00 € 0,00
Entrate fot. € 125.000,00
Finanziamento richiesto alla Regione € 115.000,00

Eventuale diretta partecipazione finanziaria del Comune

€ 10.000,00
proponente
Eventuali contributi e/o finanziamenti da parte di Enti
. € 0,00
Pubblici
Ogni altra eventuale entrata (bigliettazione, €0.00

sponsorizzazioni, merchandising, ecc...)




2)

Analisi finanziaria
dell’evento

Il piano finanziario precedentemente dettagliato si articola in una
serie di spese ammissibili a finanziamento che verranno coperte
per I'85,19% con risorse POR, ed il 14,81% con risorse a carico del
soggetto Beneficiario.

Si riporta di seguito una tabella di dettaglio della ripartizione delle
entrate tra le diverse voci.

Feonte del
finanziamento e
Importo % del
cofinanziament

0

92.00 POR

Partecipazione
VOCi

FINANZIAMENTO A/BCDEF, €
(85,19%) H, 1 115.000,00

COFINANZIAMENTO € 8.00 SOGGETTO
(14,81%) 10.000,00 ' BENEFICIARIO

ENTRATE TOTALI: € 135.000,00

RISULTATI ATTESI

1)

Stima dei flussi
turistici movimentabili

| risultati attesi per la diciottesima edizione sono da stimare in crescita.
La stima per il 2015 & di una crescita di almeno il 10% sia in arrivi che
in presenze, per cui i numeri per la nona edizione saranno
presumibiimente:

e Flussi turistici movimentabili: 4.500 arrivi,

¢ Presenze sul ferritorio:; 11.000,

La stima dell'aumento del 10% & compatibile con le attivita previste di
promozione del progetto attraverso del piano di comunicazione, il cast
artistico di elevatissimo livello ed il del comportamente spontaneo degli
operatori turistici locali.

2)

Stima della durata
della permanenza dei
flussi turistici
movimentabili

Partendo dai risultati delle precedenti edizioni e tenendo conto della
numerosa offerta ricettiva dei luoghi si pud stimare con prudenza che la
maggior parte dei visitatori permarranno per almeno un paio di giornate
di attivita (2 notti / 3 giomni).

Dato il periodo alta stagione del progetto, la distribuzione potrebbe
anche avvenire, per una parte rilevante dei visitatori, in maniera
costante durante tutte le giornate dell’evento.

3)

Metodologie di
rilevazione del grado
di soddisfazione dei
turisti

La metodologia concreta e produttrice di risultato oggettivo, gia
sperimentata nel corso delle precedenti edizioni del progetto, & una
indagine diretta sui partecipanti al'evento tramite la somministrazione di
guestionari dedicati.

Anche per questa terza edizione del festival, 'indagine sul pubblico ha

I'obiettivo di rilevare da‘u ed mformazmnl su dlversu aspettl dell evento




culturale, di natura sociale cosi come di natura prettamente economica.
Attraverso il questionario di indagine che si procedera a somministrare,
saranno rilevate informazioni sia qualitative, relative alle caratteristiche
socio demografiche degli individui e alle motivazioni della
partecipazione agli eventi, sia quantitative, queste ultime connesse alla
spesa media giornaliera effettuata con riferimento ai principali capitoli
della spesa turistica (alloggic, mobilita, ristorazione, partecipazione a
eventi culturali, acquisti di altri beni e servizi). Una apposita sezione del
questionario sara dedicata alla identificazione dello status degli individui
intervistati rispetto alla propria partecipazione all'evento (turista,
visitatore o residente), i giorni di permanenza, la numerositad del gruppo
familiare (o di parenti/amici).

Una particolare attenzione sara volta all'analisi delle informazioni
campionarie relative ai soli turisti. In prima approssimazione, i
comportamenti di spesa e consumo piu significativi sono proprio quelli
messi in atto dal sotftoinsieme di individui classificati come turisti in
senso stretto, ovvero da parte di colore che nen sono risultati resident
nel comune dove si svolge 'evento e, hanno trascorso almeno una
notte presso strutture ricettive (alberghiere o complementari).

Il questionario che si utilizzera & articolato in sei sezioni, ognuna con un
argomento definito. La prima identifica le variabili socio professionali del
partecipante; la seconda le caratteristiche della sua partecipazione
(residente/non residente; operatore/visitatore; prima volta/frequentatore;
eccetera); la terza, quarta e quinta sezione sono composte,
rispettivamente, da domande (Indicatori) sulla “Percezione”,
“Soddisfazione” e “Valutazione” dell'evento; la sesta sezione & invece
dedicata all'economia e all'impatto economico dell’'evento culturale.

Di norma, un numero di interviste valide corrispondenti al 5-7% del
totale dei partecipanti, raccolte in tutte le diverse fasi del giorno,
costituiscono una base statistica affidabile per condurre le prime
inferenze di carattere generale, sopraftutto se & possibile confrontarne |
risultati con altri dati socio-demografici reperibili,

| dati saranno raccolti ed elaborati attraverso interviste e/o survey,
possibilmente con il metodo C.A.P.l. {(Computer Assisted Personal
Interview), su campioni casuali di individui aventi piti di 14 anni.

IMPATTI SOCIO-ECONOMIC] ATTESI

1)

Quantificazione e
stima degli impatti
attesi

Gli eventi culturali forniscono un contributo importante allo sviluppo
economico dei territori su cui insistono. Per quantificare 'entita e il
segno, che pud essere positivo o in taluni casi negativo, dellimpatto
economico, & necessario seguire un iter metodologico che si basa su di
un meticoloso processo di raccolta di informazioni di diversa specie sia
di carattere qualitativo che quantitativo, poiché gli eventi culturali
generano impatti diversi. Sebbene l'analisi della totalitd degii impatti
generati da un evento sia di indubbio interesse, nel nostro caso si
procedera nell'analisi di impatto ex post a focalizzare I'attenzione solo
su quelli economico-occupazionali. Con questo tipo di analisi sara
possibile calcolare gli effetti positivi (crescita dei redditi, miglioramento
delie prospettive occupazionali, miglioramento_delle condizioni di vita,

etc..) e negativi (crescita dei prezzi, influénza negativa sui valori della
Fo, -
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comunita, congestione, deterioramento dei beni culturali efo ambientali,
etc..) determinati dalla presenza di un evento culturale sull’economia
del territorio circostante, con un buon livello di approssimazione, livello
che aumenta al decrescere della durata del progetto monitorato, delle
dimensioni dell'area geografica su cui insiste e del livello di
competizione sussistente con altre manifestazioni.
Nella pratica, per questa quarta edizione del festival, si calcolera la
spesa diretta delle istituzioni/soggetti organizzatori e dei visitatori attratti
(ad esempio: biglietti d’ingresso, altri consumi culturali, trasporti e
parcheggi, spese per pernottamenti, ristorazione, acquisti di oggettistica
e souvenir, shopping, acquisti di altri servizi culturali, etc.) e, attraverso
opportuni calcoli, anche gli effetti indiretti (ad esempio si pud computare
la quantita di denaro spesa dagli operatori economici locali per
acquistare una maggiore quantita di beni e servizi al fine di soddisfare
la maggior domanda delle istituzioni/soggetti organizzatori e dei
partecipanti). Inoltre I'analisi di impatto permettera di calcolare anche un
terzo livello di effetii: I'attivazione di un nuovo evento culturale e
Iincremento delle attivita economiche correlate consente ai residenti e
a quanti in qualche modo ne sono direttamente o indirettamente
coinvolti, di introitare redditi aggiuntivi, che essi spenderanno, spesso in
misura consistente, nell'area in cui risiedono. Questo reddito
differenziale e la conseguente spesa in beni di consumo e di servizi,
costituisce il terzo livello indotto che, sommato ai due precedenti,
determina il valore finale dellimpatto economico di una manifestazione.
La somma dei tre impatti (diretti, indiretti e indotti) rappresenta pertanto
I'incremento di vendite, redditi, valore aggiunto e posti di lavoro di cui
Farea ha beneficiato grazie alla manifestazione e servira a capire quali
siano i vantaggi per l'economia locale, a fronte dellinvestimento
sostenuto da un soggetto pubblico, privato o misto per la realizzazione
dell'evento.
Questo per quanto riguarda I'analisi ex post.
Ex ante, si pud facilmente prevedere che la realizzazione dell'evento
produrra i seguenti impatti economici:

* maggiore richiamo di investimenti pubblici e privati nei luoghi di
realizzazione dell'evento;
aumento e sviluppo delle imprese turistiche;
riglioramento delle prospettive occupazionali,
miglioramento delle condizioni di vita, etc,
incremento reddituale delle attivita economiche correlate
all'evento,
incremento reddituale dei residenti,
* sensibilizzazione della societa dell'informazione sulle eccellenze

territoriali.







