ALLEGATO C: OFFERTA TECNICA

SCHEDA PROGETTO DI ANIMAZIONE E GESTIONE

Titolo del Progetto: ________________________________________________________________

Soggetto Proponente: ______________________________________________________________

SEZIONE 1: VISIONE E TARGET (Max 2.000 battute)









SEZIONE 2: PALINSESTO ATTIVITÀ ED EVENTI

	Tipologia Evento
	Frequenza (es. settimanale/mensile/annuale)
	Target Specifico
	Luogo (Sale interne / Area Esterna / Parco, Cortile)

	Cultura/Formazione (es. workshop, talk, mostre)
	
	
	

	Musica/Intrattenimento (es. live, dj set)
	
	
	

	Socialità/Inclusione (es. tornei, mercatini)
	
	
	



SEZIONE 3: MODALITÀ DI GESTIONE E PRESIDIO
· Orari di Apertura Proposti: 
________________________________________________________________________________
descrivere gli orari di apertura dell’immobile proposti sulla base degli indirizzi previsti dal bando di locazione
· Gestione attività commerciale: 
________________________________________________________________________________
Descrivere l'offerta food & drinks (es. prodotti a km 0, prezzi calmierati per studenti, sostenibilità ambientale, ecc.).

SEZIONE 4: SINERGIE DI RETE E CON IL POLO DEI SERVIZI
Indicare almeno 3 proposte concrete di collaborazione con uno o più dei seguenti servizi/Istituzioni
1. Informagiovani: (es. bacheca opportunità, eventi orientamento lavoro)
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Biblioteca: (es. gruppi di lettura, eventi "aperitivo letterario") 
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3. Teatro: (es. dopoteatro, promozione spettacoli, ospitalità artisti)
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
4. Scuole (es. convenzioni con scuole, spazio studi, coworking ecc…)
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

SEZIONE 5: COMUNICAZIONE E MARKETING
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Descrivere gli strumenti scelti per raggiungere il pubblico giovanile (Social media, collaborazioni con scuole/università, branding dello spazio, collaborazione con realtà e community extra locali).


